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Bu calisma, 2024 Tiirkiye yerel secimleri sonrasinda iilke genelinde yayimlanan 679 yerel gazetenin mansetlerini Birinci Diizey Giindem
Belirleme Kurami ve Ikinci Diizey Giindem Belirleme Kurami gercevesinde inceleyerek, yerel medyamn segimleri nasil cerceveledigini ve
kamuoyunu nasil yonlendirdigini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Birinci diizeyde, gazetelerin ¢ok biiyiik bir boliimiiniin se¢im sonuglarini
yerel diizeyde ele aldig1, ulusal diizeyde degerlendirme yapanlarin ise diisiik oranda kaldig1 belirlenmistir. Bu sonug, yerel basinin oncelikli
olarak kendi bolgesine odaklandigini gostermektedir. Se¢im sonuglarini ulusal diizeyde ele alan gazeteler ise genellikle biiyiiksehirlerde
cikarilmigtir. Ikinci diizeyde ise gazetelerin yarisindan fazlast kisi odakli, dortte birinden fazlasi ise parti odakli bagliklar kullanmus; kisi
odakli mangetlerde genellikle basar1 vurgusu yapilirken, partilere daha elestirel ve basarisizlikla iligkilendiren sdylemler yoneltilmistir.
Duygu analizi ise kisilere yiiklenen anlamlarin cogunlukla pozitif, partilere iligkin sdylemlerin ise daha elestirel oldugunu ortaya koymustur.
Bulgular, yerel medyanin se¢im siireclerinde aktor odakli ve duygusal bir ¢erceveleme pratigi izledigini, segmen algisini sekillendirmede
giiclii bir rol oynadigini gostermektedir.

Anabhtar kelimeler: Gazetecilik, 2024 Tiirkiye yerel secimleri, iletisim arastirmalar1, gazete mansetleri, giindem belirleme

ABSTRACT

This study aims to examine how local media framed the elections and shaped public opinion by analyzing the headlines of 679 local
newspapers published after the 2024 Turkish local elections, within the framework of the First and Second-Level Agenda Setting Theories.
At the first level, it was found that the vast majority of newspapers presented the election results with a local focus, while those evaluating
the results from a national perspective constituted a small minority. This finding indicates that local newspapers primarily concentrate on
their respective regions, with national-level framing being more common in metropolitan areas. At the second level, more than half of the
newspapers adopted a person-oriented framing, while over a quarter focused on political parties. Success was predominantly associated with
individuals, whereas parties were often subjected to more critical coverage and linked to failure. Sentiment analysis further revealed that
individuals were generally portrayed positively, while discourse on political parties was more critical. Overall, the findings demonstrate that
local media employed an actor-driven and emotionally charged framing strategy, playing a significant role in shaping voter perceptions.
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EXTENDED ABSTRACT

This study seeks to explore the role of the Turkish press in shaping public discourse in the aftermath of the 2024 local elections
through a comprehensive analysis of newspaper headlines. Drawing on the Agenda-Setting Theory, the research examines how
different newspapers framed the election results across Tiirkiye’s 81 provinces. By analyzing 792 headlines published on April
1, 2024, the day following the election, this study aims to uncover the discursive patterns, regional variations, and ideological
tendencies that characterize the Turkish media landscape in a politically transformative moment.

The 2024 Turkish local elections represented a pivotal moment in the country’s recent political history. Marked by a notable
shift in voter preferences, particularly in major urban centers, the elections signaled a changing political climate and challenged
the ruling party’s longstanding dominance in several municipalities. This electoral transformation made the media’s role in
constructing post-election narratives particularly consequential. Through the lens of the Agenda-Setting Theory -especially
its first and second levels- the present study examines the capacity of media outlets to influence not only which election
outcomes the public considered most important (first-level agenda-setting), but also how these outcomes were interpreted and
emotionally framed (second-level agenda-setting).

Methodologically, the study is based on both quantitative and qualitative content analysis. Each headline was coded according to
multiple variables, including: (1) whether the coverage emphasized local or national results; (2) whether the framing prioritized
individual political actors or political parties; (3) whether the tone was evaluative (e.g., presenting the results as a “victory” or
“defeat”); and (4) regional origin and political orientation of the newspaper. These parameters were then statistically compared
across seven geographical regions, allowing for an assessment of regional disparities in media framing practices.

Initial findings indicate a distinct divergence in how newspapers approached the election results based on regional location
and political alignment. In western and coastal provinces—where opposition parties achieved significant gains—headlines
were more likely to frame the election as a “historic turning point,” often using affectively charged language to portray the
results as a triumph of democracy or as a “victory of the people.” Conversely, newspapers from central and eastern Anatolian
provinces, many of which continued to support the ruling party, exhibited more restrained and conservative headline choices.
stability,” or “ongoing service,” thereby
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In such outlets, the results were more frequently presented in terms of “continuity,
emphasizing governance over change.

Moreover, the study reveals notable differences in whether headlines focused on individuals (e.g., mayoral candidates or
party leaders) or institutions (e.g., political parties). Newspapers supportive of the opposition frequently personalized their
coverage, highlighting charismatic candidates and attributing the electoral success to their leadership qualities. In contrast,
pro-government newspapers more often framed the results institutionally, focusing on the enduring strength and organizational
capacity of the ruling party. This divergence aligns with the second-level agenda-setting principle, in which media not only tell
the public what to think about, but also how to think about it—by emphasizing certain attributes over others.

In terms of the local versus national focus, a majority of newspapers maintained a primarily local framing, reflecting the
municipal nature of the elections. However, approximately one-third of the headlines explicitly referenced national implications,
particularly in the context of opposition victories in metropolitan areas. This nationalization of local electoral outcomes is
particularly significant from a theoretical standpoint, as it reflects the media’s ability to elevate specific events to symbols of
broader political trends, thereby influencing long-term public perception and political momentum.

The lexical analysis of headline language further reinforces the ideologically polarized nature of the Turkish media ecosystem.
Newspapers with different political orientations employed divergent vocabularies to describe similar events. Opposition-aligned
papers frequently utilized terms such as “democratic breakthrough,” “people’s will,” and “change,” whereas government-
aligned papers gravitated towards language such as “trust,” “duty,” and “responsibility.” This discursive bifurcation illustrates
how media outlets engage in meaning-making processes that extend beyond mere reportage, actively contributing to the
construction of political narratives.

From a theoretical perspective, the findings corroborate the foundational premises of the Agenda-Setting Theory. Media outlets
not only prioritized certain election outcomes over others, but also shaped the emotional and cognitive interpretations attached
to those outcomes. Through selective emphasis, linguistic framing, and visual prominence, newspapers influenced both the
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salience and the connotation of electoral developments. Particularly in a polarized media environment like Tiirkiye’s, this
agenda-setting function acquires heightened significance, as it becomes a key mechanism through which competing political
actors vie for symbolic dominance.

The implications of this study are multifaceted. On an academic level, it contributes to the expanding body of literature on
media and elections in hybrid regimes, where democratic mechanisms coexist with authoritarian tendencies. The empirical
breadth of the dataset—covering newspapers from every province—also enables a rare comparative perspective on regional
media behavior. On a practical level, the study sheds light on the continuing relevance of traditional media in shaping political
discourse, despite the rising influence of digital platforms. It also underscores the persistent ideological divides in the Turkish
press and their role in mediating political contestation.

In conclusion, this study provides a comprehensive examination of how the 2024 Turkish local elections were framed in
newspaper headlines across the country. By situating the analysis within the framework of Agenda-Setting Theory, the research
underscores the media’s capacity to both reflect and construct political reality. As Tiirkiye continues to grapple with democratic
backsliding, political polarization, and media consolidation, understanding the dynamics of post-election media coverage

remains essential to comprehending the broader trajectory of Turkish political communication.

Giris

Yerel secimler, demokrasiyle yonetilen iilkelerde sehir, ilce,
koy gibi bir tilke icindeki belirli bir alant yonetecek insanlarin
yasayla ongoriilen siire icin secilmesine olanak tanimaktadir.
Yerel yonetimler tarafindan alinan kararlar ya da yapilan
uygulamalar o bolgede yasayan insanlarin hayatlarina ¢ok kisa
siirede etki ettigi i¢in insanlarin yasadiklari bolgedeki yerel
secim sonuglarina ilgi duymasi olduk¢a olagandir.

Bunun dogal bir sonucu olarak da medya, yerel secimleri
oncesiyle ve sonrasiyla yakindan takip etmekte, yaptigi
haberlerle kamuoyu olusmasina katki sunmaktadir. Medya
araciligiyla olusturulan kamuoyu, vatandaglarin ideolojik
goriiglerini, sandik tercihlerine yansitmasina etki etmektedir.
Medya, secimin sonuglari iizerinden yeni bir kamuoyu
olugturma siirecine girismekte ve toplumun bu sec¢imin
sonuclarini anlamlandirmasina katki sunmaktadir. Calismayla
yerel basimin 2024 yerel se¢im sonuglarint okuma bigimleri
Giindem Belirleme Kurami ekseninde degerlendirilmig ve yerel
medyanin sonuglar tizerinden kamuoyu olusturma siirecinde
neleri one ¢ikardiginin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmustir.

Bu calismada Tiirkiye’de yerel gazetelerin 31 Mart 2024
tarihinde gerceklestirilen yerel secimlerin ardindan basili olarak
cikardiklar gazetelerde kullandiklar1 bagliklar Birinci ve ikinci
Diizey Giindem Belirleme Kurami ekseninde incelenmistir.
Basliklar, Birinci Diizey’de, cikarildiklart bolgelere gore
bolge, il ve ilgelere gore ayrilmig, ardindan da se¢imi hangi
kapsamda ele aldiklar iizerinden il ve bolge bazinda egilimlere
ve cerceveleme stratejilerine bakilmistir. Ikinci Diizey’de
ise cerceveleme stratejilerinin ayrintilarina odaklanilmus,
bagliklarin kisileri mi yoksa partileri mi, basartyr m1 yoksa
basarisizligr m1 one cikardigina gore degerlendirme yapilmis

ve basliklar iizerinden duygu analizi yapilmistir. Caligmanin
son boliimiinde yapilan degerlendirmeler biitiinciil bicimde ele
alinarak gazetelerin secim sonuglarini nasil okuduguna iligkin
genel bir ¢oziimleme yapilmistir.

Alan yazina bakildiginda ¢alismamizin ¢ikis noktast olan 2024
yerel secimleri hakkinda siyaset arastirmalarindan, oy verme
davraniglarina kadar pek ¢ok farkli alanda bilimsel caligma
yayimlanmistir. Gazetelerin konu edildigi c¢aligmalarda ise
cogunlukla ulusal gazetelerin mansetlerine odaklanilmis ve
secim sonuglari Istanbul ya da Ankara merkezli gazetelerin bakis
acistyla ve haber metinlerinin tamaminin ¢dziimlenmesiyle
sunulmustur (Cakici, 2024; Solak Sener, 2024). Ge¢mis yillarda
yerel se¢imlerin ardindan yapilan calismalarda da cogunlukla
ulusal gazetelerin merkeze alindigi ve hatta burada da az
sayida gazetenin ideolojileri temsil edecek sekilde secildigi
goriilmiistiir (Giines, 2014; Yetkiner, 2016). Bu orneklere
bakinca caligmamizin inceledigi gazete sayisi, yerel gazetelere
odaklanmast ve her ilden en az bir gazeteyi incelemesiyle alan
yazinda Ozel bir yer alacag diisiiniilmektedir.

Caligmanin evrenini Basin flan Kurumu tarafindan Ocak 2024
doneminde resmi ilan ve reklam alma kosullarini karsilayan
timii basili yayimmlanan 835 yerel gazete olusturmaktadir.
Soz konusu listede yer alan tiim gazetelerin ilk sayfalari,
yayimlandiklar1 her giin Basin Ilan Kurumunun kurumsal
internet sitesinden de goriilebilmektedir. Tiim bu gazeteler
secimin ertesi giinii olan 1 Nisan 2024 Pazartesi tarihinden 4
Nisan 2024 Persembe giiniine kadar takip edilmistir. Secilen
mangetler, ilgili gazetenin secimden sonra yayimladigi ilk
sayisindan secilmistir. Calisma evrenindeki gazetelerden 95’ine
niishalarin1 Basin flan Kurumuna gondermemesi nedeniyle
ulagilamamistir ve incelenen gazete sayis1 740’a diismiistiir.
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Tiirkiye’nin 1.393 secim merkezinde bes yillik siire icin
yonetiminin hangi parti ve kisiler olacaginin belirlenecegi 2024
yerel secimlerinden sonraki ilk dort giinde basili yerel gazetelerin
secim sonuglarinin nasil degerlendirdiginin Birinci Diizey ve
Ikinci Diizey Giindem Belirleme Kurami acisindan incelendigi
bu calismada her iki kuram i¢in dorder soru belirlenmistir.
Gazete mangetleri lizerinde yapilan ¢coziimlemede gazetecilerin
secim sonuclarinda ilk olarak neye odaklandiklarini ve neyi
one cikardiklarini ortaya koymayi hedefleyen Birinci Diizey
Giindem Belirleme Kurami ekseninde asagidaki sorulara yanit
aranmistir:

a. Gazeteler mansetlerinde yerel mi yoksa ulusal secim
sonuglarina m1 odaklanmig?

b. Secim sonuglarini ulusal olgekte ele alan gazeteler hangi
bolgelerde yogunlagmig?

c. Partisi el degistiren illerle degistirmeyen illerde mansetlerde
hangi temalar 6ne ¢ikiyor?

d. Gazeteler nasil bir ¢erceveleme stratejilerini neler iizerinden
kurgulamis (zafer, kriz, istikrar vb.)?

Mangetlerin igerdikleri ifadeler iizerinden gazetecilerin secim
sonuglarmin nasil yorumlanmasi gerektigine iliskin tercihlerine
ve bunu yaparken neyi dnceledigi ve cerceveledigine odaklanan
Ikinci Diizey Giindem Belirleme Kurami ekseninde ise
asagidaki sorulara yanit aranmustir:

a. Gazete mansetleri kisileri mi, partileri mi 6ne ¢ikarryor?

b. Kisileri 6ne c¢ikaran mansetlerde basari mi, basarisizlik mi1
vurgulaniyor?

c. Partileri 6ne c¢ikaran mangetlerde basar1 mi, basarisizlik mi
vurgulaniyor?

d. Mangetlerde kullanilan dilde pozitif mi, negatif mi ya da notr
0geler mi daha ¢ok tercih edilmis?

Aragtirma sorularinin somutlastiriimasinin ardindan ilk olarak
hangi gazetelerin caligmaya dahil edilecegi belirlenmistir.

Yontem

Bu segim sirasinda Basin flan Kurumunun her ay giincelledigi
Resmi ilan ve Resmi Reklam Alan Siireli Yaynlar Listesi’nin
Ocak 2024 tarihli hali temel alinmigtir. Listenin secimin yapildigt
Mart ay1 yerine Ocak aymi temel almasindaki gerekce, se¢cim
giinii yaklastikca kimi adaylarin daha giiclii kamuoyu destegi
alabilmek icin resmfi ilan ya da reklam alabilme yeterliligini
kaybetmis gazeteleri bu yeterliligini yeniden kazandirmak iizere
maddi yonden destekleyebilme olasili§idir. Calismanin yontemini
aciklarken s6z konusu listede il¢eler acisindan Tiirkiye’nin idari
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boliiniisiine gore bazi farkliliklar bulundugundan da s6z etmek
gerekmektedir.

Buna gore biiyiiksehir belediyesiyle yonetilmeden once tek
bir merkez ilceye sahip olan illerin biiyiik kismi, biiytiksehir
belediyesi kurulduktan sonra il merkezi alaninda birden fazla
ilceye sahip olmustur. Bu ilceler farkli kaynaklarda merkez/
metropoliten ilgeler olarak tanimlansalar da Tiirkiye’'nin
idari boliiniisiinde ilgeler, biiyiiksehir belediyesine bagli olup
olmamasina gore ayrilmakta, biiyiiksehir ilgeleri arasinda ayrica
fark bulunmamaktadir (T.C. I¢isleri Bakanlig1, 2011).

Basin ilan Kurumunun Resmi ilan ve Resmi Reklam Alan
Siireli  Yayinlar Listesi’'nde biiyliksehir olup olmamasina
bakilmaksizin tiim illerdeki gazeteler i¢in dnce Merkez baglikli
bir kategori tanimlanmakta ve bu kategoriye girmeyen ilgeler
ayrica siralanmaktadir. ilgili listede 6zellikle biiyiiksehirlerde
karmasa yaratan bu durumda biiyiiksehirlerin altindaki merkez
kategorisinin diginda kalan ilgelerin 6360 sayili Kanun ile
Basin flan Kurumunun gorev alanina dahil olan ilceler oldugu
ifade edilmektedir (Basin Ilan Kurumu, 2018). Buradan
hareketle biiyliksehir olan illerde merkez kategorisindeki
gazeteler arasinda ilge ayrimi yapilmig ve degerlendirmesi
biiyiiksehir belediye baskanligi secim sonuglari ekseninde
degerlendirilmistir. Biiyliksehir olmayan illerde ise sadece o
ilin merkez ilgesinin belediye bagskanliginin sonuglari iizerinden
yorumlama yapilmustir.

Bu ayrimin yapilmasinin ardindan ilgili yerlesim merkezlerinin
hangi cografi bolgede yer aldiklarina iligkin yeni bir ayrim
yapilmistir. Bu ayrimda ilgelerin miilki idari sinirlar tizerinden
ayrima gidilmis ve bu nedenle birden fazla cografi bolgede
topragi bulunan illerdeki ilge merkezleri, icinde yer aldiklari
cografi bolgeyle degerlendirilmistir. Bolgeler, iller ve ilgelerin
kategorilere ayrilmasinin ardindan 1-4 Nisan 2024 tarihlerinde
Basin Ilan Kurumunun sayfasina girilerek 81 ildeki tiim
gazeteler tek tek taranmig ve belirtilen siire i¢inde gazetesinin
kapak sayfasini Basin Ilan Kurumuna ileten gazetelerin
cikardiklar ilk niisha dikkate alinarak mansetlerinde yer alan
ifadeler not alinmustir.

Bu agsamada calisma kapsaminda ilk sayfasina erisilebilen
740 gazeteden bazilarinda secime iliskin birden fazla haber
bulundugu fark edilmistir. Birden fazla habere sahip gazetelerin
arastirma sonuglarini etkilememesi i¢in her gazeteden sadece
bir haber secilmistir. Dolayisiyla bu haberlerden hangisinin
degerlendirmeye alinacaginin belirlenmesi ig¢in de bazi
oOlciitlerin belirlenmesi gerekmistir. Haber seciminde oncelik
logo altindaki habere verilmis, eger burada bir secim haberi
yoksa stirmangete oncelik taninmistir. Eger bu iki alanda bir
secim haberi yoksa sayfada secimle ilgili en yukarida olan
haber secilmistir. Son olarak bu agamada se¢cim haberleri
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yan yana konumlandiysa sol taraftaki haber degerlendirmeye
alimustir.

Calismanin bu agsamasinda 740 gazeteden ilk sayfasinda yerel
secimlere iligkin herhangi bir haber bulunmayan 61 gazete
oldugu anlasilmis ve geriye incelenebilecek 679 gazete kalmustir.
Boylece calismanin genis evreninde yer alan gazetelerin
81.31%’inin aragtirmanin sorularina yanit verebilecek nitelikte
oldugu anlagilmigtir. Listelenen mansetlerin secim sonuclari
ekseninde degerlendirilebilmesi icin gazetenin ¢ikarildig:
secim bolgelerinde parti degisimi olup olmadigi, degisim
yoksa yonetimin hangi partide kaldigi, parti degisimi olduysa
degisimin hangi partiler arasinda oldugu not alinmistir. Bir
sonraki asamada mansetlerde kisilerin mi yoksa partilerin
mi one c¢ikarildig1 ayrica basartya mi yoksa basarisizliga mi
odaklanildigina bakilmigtir. Son olarak tiim mangetler kullanilan
dil acisindan pozitif, negatif ve notr olarak degerlendirilerek
mangetlerdeki ¢oztimleme iglemleri tamamlanmiustir.

2024 Yerel Secimleri Oncesi Genel Durum ve Secim
Sonuglar:

Tirkiye’de yerel secimler, bu ¢alismanin yapildigi 2025°te
yiirtirlikte olan kanuna gore, Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi
tarafindan aksi bir karar alinmadik¢ca her bes yilda bir
yapilmaktadir. Yapilan secimlerle bes yil boyunca gorev
yapacak belediye baskanlari, belediye meclis iiyeleri, il genel
meclis tiyeleri, muhtarlar ve ihtiyar heyetleri belirlenmektedir.
Yiiksek Secim Kurulu tarafindan resmi olarak 2024 Mahalli
Idareler Genel Segimleri olarak adlandirilan bu segim,
calismada ‘2024 yerel secimleri’ ya da ‘yerel se¢cim’ ifadeleri
ile aktarilmigtir. Mayis 2023’te ikinci turda sonuglanan bir
cumhurbagkanlig1 secimi yapan ve boylece 10 ayda iiciincii kez
sandiga gidecek olan Tiirkiye’de se¢cim oncesindeki tahminler,
2023 cumhurbagkanlig1 secimlerini merkeze alarak yapilmusgtir.

2019’da istanbul ve Ankara’y1 kaybeden ancak iilkede iktidarini
koruyan AK Partiile Milliyetci Hareket Partisi’nin (MHP) bagini
cektigi Cumhur Ittifaki, devam eden 5 yillik siirecte iilkedeki
bir dizi biiyiik sorunu yonetmeye calismistir. 2019 yazindan bu
yana Tirkiye’de enflasyon orani ve doviz kurlarindaki biiyiik
yiikselis, 2019 Koronaviriis Hastalig1 kiiresel salgini, siginmaci
sorunu ve Subat 2023’teki depremler ekonomik krizi daha da
derinlestirdigi gibi iilkenin demografik yapisini da degistirmistir.
Ancak tiim bu sorunlara karsgin Mayis 2023’te yapilan
Cumbhurbagkanlig1 se¢imini, AK Parti’nin genel bagkan1 Recep
Tayyip Erdogan kazanmis, bu sonuclar da Cumhur Ittifaki’na
yerel secimlerinden dnce ozgiiven kazandirmistir. Buna kargin
Erdogan’in kargisinda Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) Genel
Bagkam Kemal Kiligdaroglu'nu aday gosteren Millet Ittifaki
secimden sonra dagilmig, Kilicdaroglu, cumhurbaskanliginin
ardindan CHP bagkanligini da kaybetmistir. Genel Bagkan
olan Ozgiir Ozel’in secildikten 148 giin sonra yapilacak yerel

segimler dncesinde Millet Ittifaki’min ana bilesenlerinden TY1
Parti ile yeniden ittifak kurma cabalar1 sonu¢ vermemistir
(Euronews, 2023). 2019 yerel secimlerinde Istanbul ve Ankara
dahil bir¢ok biiyiiksehir belediyesini ittifakla kazanan CHP’nin
hem 10 ay once agir bir secim maglubiyeti almas1 hem ittifakin
biiyiik ortag1 IYI Parti’den uzaklagmasi nedeniyle, kamuoyunda
CHP’nin bu secimde oy kayb1 yasayacagi beklentisi olugsmustur
(Solaker, 2023).

31 Mart giinti yapilan yerel secimlere ittifak yapmadan katilan
CHP, se¢imden en ¢ok oyu alan parti olarak ¢ikmustir. 2019—
2024 arasinda 11 biiyiiksehir belediyesini yoneten CHP, 2024’te
bu sayiyr 14’e cikarmustir. Istanbul, Ankara, Izmir, Antalya,
Adana, Mersin gibi biiyiiksehir belediyelerini yeniden kazanan
CHP, bunlarin yanina AK Parti’den aldig1 Bursa, Balikesir ve
Denizli ile MHP’den aldig1 Manisa’y1 da eklemistir. Yonettigi
biiyiiksehirlerden Hatay’1 kaybeden CHP, ¢cok uzun yillar sonra
Adiyaman, Afyonkarahisar, Amasya, Kastamonu, Kirikkale,
Kilis, Kiitahya ve Ugak’1 kazanmigtir. CHP, bu secimde Tiirkiye
genelinde 37.76% ile siyasi tarihinde en yiiksek oy oranina
ulastig1 ikinci se¢imi yasamustir (Kiigiik, 2024).

2001°de kurulan ve 2015°teki dort aylik donem disinda
2002 yilindan bu yana tek bagina iktidar olan AK Parti ise
kurulusundan sonra girdigi secimlerde ilk kez birinci parti
olmayr basaramamistir. Bursa ve Sanlwurfa’yr kaybeden AK
Parti, 12 biiyliksehir belediyesini kazansa da partinin oy
oranlar1 Onceki segimlere gore diiserek 35.48%’de kalmustir.
Ozellikle CHP ve AK Parti’nin oy oranlarnin 10 aylik bir
siirede farkli yonlerde degismesi kamuoyunda siirpriz olarak
kabul edilmistir (NTV, 2024; Sayin, 2024; Solaker, 2024). Ik
kez bir yerel secime giren Yeniden Refah Partisi, Sanlurfa ve
Yozgat'1 kazanarak ve 6.19%’luk oy oraniyla ticiincii, Halklarin
Esitlik ve Demokrasi Partisi (DEM Parti) ise Diyarbakir, Van
ve Mardin’i kazanarak ve 5.7%’lik oy oraniyla dordiincii parti
olmustur. Cumhur Ittifaki’nin ana bilesenlerinden MHP, en ¢ok
belediye kazanan tigiincii parti olsa da elindeki tek biiyiiksehir
belediyesi Manisa’y1 kaybetmig ve 4.98%’lik oranla Tiirkiye’de
besinci parti olmustur.

Bulgular

Yaganan tiim bu gelismeler hem secimlerden birka¢ hafta
oncesine kadar hem de segimlerden sonraki giinlerde Tiirk
kamuoyunda oldugu gibi Tiirk medyasinda da bir numarali
giindem maddesi olmustur. Toplumun biiyiik bir kisminin
sonucunu merak ettigi secimlerin tamamlanmasiyla gazeteler
de yaym yaptiklar1 bolge/iilke genelinde yaptiklari yayinlarla
sonuglar1 ve goriislerini okuyucularia aktarmigtir.

Birinci Diizey Giindem Belirleme Kurami kapsaminda
gazetelerin mansetlerine se¢imi yerel diizeyde mi yoksa ulusal
diizeyde mi ele aldifi, secim sonuclarni parti degisikligine
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gore nasil degerlendirildigi ve basliklarda hangi cerceveleme
stratejilerini kullandig1 incelenmistir.

Birinci Diizey Giindem Belirleme Kurami Ekseninde
Degerlendirmeler

Birinci Diizey Giindem Belirleme Kurami, Kkitle iletisim
araclarinin kamuoyunun hangi konulara dikkat yodneltecegini
belirlemedeki etkisini aciklayan bir yaklagimdir. McCombs ve
Shaw’un (1972, ss. 176-187) onciiltigiinii yaptig1 bu kuram,
medyanin topluma sundugu konu bagliklar1 araciligiyla,
hangi meselelerin 6nemli olduguna dair bir oncelik siralamasi
olusturdugunu savunur.

Medya, stirekli tekrarlanan haberler ve vurgulamalar yoluyla
belirli meseleleri 6ne ¢ikararak, halkin hangi konular1
glindemine alacagina yon vermektedir. Bu baglamda kuramin
temel amaci, medya igeriklerinin kamuoyunun giindemini
sekillendirme giiciinii ortaya koymak ve medyanin toplumsal
meseleler iizerindeki dolayl etkisini agiklamaktir. Ozetle birinci
diizeyde, “Ne hakkinda diigiinmeliyiz” sorusuna odaklanarak,
one ¢ikan konularin kamuoyundaki agirlig: incelenir.

Buradan hareketle arastirmanin yanit aradigi sorulardan ilki
gazetelerin mangetlerine tasirken ¢ikarildiklar: bolgedeki secim
sonuglarint mi ele aldig1 yoksa ulusal capta bir degerlendirme
mi yaptiklari olmugtur. Bu kapsamda incelenen 679 gazetenin
630’unda secim sonuglar1 yerel diizeyde ele alinmig, 49
gazete ise Tiirkiye genelinde ortaya ¢ikan sonuglar iizerinden
degerlendirmistir. Ulusal diizeyde secim sonug¢larini mangetine
tagtyan gazetelerin tiim yerel gazetelere oran1 7.21% gibi diisiik
bir oran olarak ortaya ¢cikmigtir. Secim sonuglarint 49 gazetenin
ulusal diizeyde ele almasi, Tiirk yerel basininda se¢imlerin
biiytik olgiide yerel cergevede islendigini ve gazetelerin
bolgelerindeki sonuglara odaklandigini gostermektedir.

Calismada arastirma kapsaminda se¢im sonuglarini ulusal
diizeyde ele alan gazetelerin cikarildiklar1 bolge ve sehirlerin
hangileri oldugu da ortaya konmak istenmigtir. Bdylece se¢cim
sonuglarint ulusal diizeyde ele alan gazetelerin hangi ortak
yonleri oldugunun ortaya cikarilmasi hedeflenmistir. Secim
sonuglarini ulusal diizeyde ele alan 49 gazeteden 25’1, calisma
kapsaminda 140 gazetenin incelendigi Marmara Bolgesi’'nde
cikarilmaktadir. 104 gazetenin incelendigi I¢ Anadolu
Bolgesi’nden 12 gazete, 131 gazetenin degerlendirildigi
Karadeniz Bolgesi’'nden 6 gazete ve 92 gazeteye bakis atilan
Ege Bolgesi'nden ise 3 gazete se¢cim sonuclarini ¢ikarildiklar
ilce ya da il bazinda degil ulusal diizeyde ele almay: tercih
etmistir. 104 gazeteli Akdeniz, 61 gazeteli Dogu Anadolu ve
47 gazeteli Giineydogu Anadolu bolgelerinin her birinden
ise sadece birer gazete mansetlerinde Tiirkiye genelindeki
sonuglara odaklanmigtir. Oransal olarak bakildiginda Marmara
Bolgesi’nde secim sonuglarini ulusal diizeyde goren gazetelerin

WiV

oran1 17.85%, I¢ Anadolu Bolgesi'nde ise 11.53%’tiir. Diger
bolgelerde bu oran 5%’in altindadir.

Secim sonuclarini ulusal diizeyde ele alimigina il diizeyinde
bir siniflandirmayla bakildiginda ise 49 gazeteden 14’iiniin
Istanbul’da cikarildig1 goriilmektedir. Ankara ve Konya’'nin
beser gazete ile Istanbul’'u takip ettigi listede Balikesir'de 4
gazete, Glimiishane, Kocaeli, Sakarya ve Trabzon’da ikiser ve
son olarak 11 ayr1 ilde de birer gazete se¢im sonuglarini ulusal
diizeyde ele almistir.

19 farkli ilden 49 gazetenin yer aldig1 bu listedeki gazetelerden
44’1 biiyliksehir statiisiindeki sehirlerde, kalan 5 gazete ise
biiytiksehir statiisiinde olmayan dort farkli ilin (Afyonkarahisar,
Gilimiishane, Rize ve Yozgat) merkez ilcelerinde ¢ikarilmaktadir
ki, bu sehirler de en az bir biiyliksehre komsu olan illerdir.
Biiyiiksehir belediyesine sahip 30 ilden 389 gazetenin secimle
ilgili mangetlerinin incelendigi bu calismada mangetlerinde
ulusal sonuglara odaklanan gazete orani 11.31%’dir. Biiyiiksehir
olmayan 51 ilden 290 gazete arasinda ise sadece 5 gazete (1.72%)
ulusal diizeyde sonuclara odaklanmistir. Yerel gazetelerin
secim sonuglarint degerlendirirken bagh bulunduklar il ya da
ilceye mi yoksa lilke geneline mi odaklandiklarina bakildiginda
su sonug ortaya ¢cikmaktadir:

Tiirkiye’deki yerel gazeteler, secim sonuclarint 92.79%
oraninda yerel sonuglar iizerinden gormiistiir. Dolayisiyla
gazetelerin ¢ok biiyiik bir boliimii ¢ikarildiklar1 bolgede yapilan
siyasete, o bolgedeki bagkan adaylarina ve yerel dinamiklere
odaklanmustir. Ozellikle biiyiiksehir olmayan illerde ve bunlara
bagh olan ilcelerde bu durum daha belirgindir. Bu da yerel
basinin, ulusal giindem yerine dogrudan icinde yer aldig1 sehrin
siyasi dinamiklerine odaklandiginin ve se¢men i¢in en azindan
yerel secimlerde yerel yoneticilerin daha 6nemli oldugunun
kanitidir.

Biiyiiksehirlerde ise genel egilim diger illerden farkli olmasa da
bu illerde se¢cim sonuclarini ulusal diizeyde ele alma egiliminin
daha yiiksek oldugu goriilmektedir. 2024 secimleri 6ncesinde
Tiirkiye niifusunun 93%’iintin biiyiiksehirlerde yasamasi bu
egilimin cikis noktasim olusturmaktadir (Tiirkiye Istatistik
Kurumu, 2024). Ancak siyasi parti liderlerinin acik hava
toplantilarinda yerel secim sonuglarina gore iilkenin beka sorunu
yasayabilecegine dair demecleri ve yerel secimleri, milletvekili
ya da cumhurbagkanligi secimleri gibi gosterme cabalari
ozellikle biiyiiksehirlerde daha biiyiik yanki bulmaktadir ki,
bu acgiklamalar cogunlukla biiyiiksehirlerdeki toplantilarda dile
getirilmektedir (Biiyiikbayrak, 2024).

Dolayisiyla bu durumun sonucu olarak biiyiiksehirlerdeki
medyanin iilkedeki genel siyasi ikliminden ve siyasilerin
soylemlerinden diger illere gore ¢ok daha fazla etkilendigi
degerlendirilmektedir. Bu nedenle biiyiiksehirlerde c¢ikan
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gazeteler, yerel se¢im sonuglarini ulusal siyasetin bir yansimasi
olarak gormeye ve degisimleri de iilke genelindeki siyasi
dengelerin bir degisimi olarak ele almaya daha meyillidir.

Gazetelerin  giindem belirleme siirecinde hazirladiklar
haberlerde kentlerin yonetsel yapilanma biciminden daha
cok oOnceledigi konu, dogal olarak cikarildiklar1 yerlesim
merkezlerindeki se¢im sonuclaridir. Caligmada gazetelerin
secim sonuclarina iligkin degerlendirmeleri, partisi el degistiren
ve degistirmeyen yerlesim merkezleri agisindan iki ayr1 baglikta
ele alinmistir. Secim sonucunda parti degisikligi yasanan ve
yasanmayan merkezlerde gazetelerin hangi temalarin One
cikardigina belirlemek i¢in gazeteler iki gruba ayrilmis ve her

iki durum icin de en sik kullanilan kelimeler saptanmagtir.

Gazete mansetlerinde en sik kullanilan kelimelerin belirlenmesi
ve bunlarin se¢im bolgesinde parti degisikligi yasanip
yasanmamasi tizerinden ayrilmasinin ardindan ortaya cikan
temalarla ilgili su degerlendirmeler yapilmigtir:

Parti degisikligi yasanan yerlerde belirgin bicimde ortaya cikan
temalardan ilki degisim ve doniisiimdiir. Bu degisimin yagandig1
merkezlerde cikarilan gazetelerde atilan Afyonkarahisar
Degisim Dedi (Kocatepe), Sanlurfa’da Biiyiik Degisim, 10
Belediye Baskam Degisti (Oz Viransehir), Segmenin Tercihi
Degisimden Yana Oldu (Kiitahya Postast) gibi 6rnekleri olan 15
ayr1 mangette degisim temasi secilmis ve gazeteler secmenlerin
bir onceki yonetimden memnuniyetsiz oldugunu ve biiyiik bir
doniisiim yagandigini vurgulamislardir.

Parti degisimi yasanan yerlerde one cikan bir diger tema ise
muhalefetin kazanimlari/iktidarin kayiplaridir. Bu temayi iceren
mangetlere bakildiginda muhalefet partilerinden 6ne ¢ikan parti
CHP olurken onu DEM Parti izlemistir. Iktidardan kastedilen
ise cogunlukla AK Parti, zaman zaman ise Cumhur ttifak:’dir.
Cumbhuriyet Halk Partisi 47 Yil Sonra Tarih Yazdi (Elbistan
Kaynarca), AK Parti’nin Artvin Kalesi Yikild1 (Yusufeli’nin
Sesi), Cumhur Ittifaki Manisa’da Kaybetti (Manisa Olay),
AK Parti’ye Sert Mesaj (Yozgat Hakimiyet) gibi mansetler
muhalefet partilerinin énemli kazanimlar elde ettigine ya da
iktidardaki ittifakin ve bilesenlerinin kaybina isaret etmektedir.
Ayrica Balikesir Tarihinde Ik Kez CHP (Balikesir Ekspres),
Kastamonu’da 30 Yil Sonra CHP Kazandi (Giindem37) ve
CHP Manisa’da 1950’den Sonra ilk Defa Birinci Parti Oldu
(Manisa’da Denge) gibi bir bolgede ilk kez ya da uzun bir
aradan sonra elde edilen basarilardan sonra zamana vurgu yapan
mansetler de dikkat cekmistir. Hatta bir merkezde uzun siireden
sonra se¢cim kazanan kisi ya da partiyi 6ne cikaran ‘... Yil
Sonra’ ifadesini igeren mansetler, tamami partisi el degistiren
merkezlerde 15 kez kullanilmustir.

Baz1 partilerin ya da kisilerin cesitli merkezlerde uzun bir
zaman ardindan yeniden yonetime gelmesi de mansetlerde geri

doniis veya emaneti geri alma temasiyla da iglenmigtir. Mehmet
Ozcan Geri Dondii (Medya Kesan), Koca Reis Geri Dondii
(Gazi Emet), Emaneti Geri Ald1 (Sivas Ekspres), Emaneti Geri
Almaya Geliyor (Yarin) gibi mansetler parti degisikligi yasanan
yerlerde geri doniig ve emaneti geri alma gibi temalarin da 6n
plana ¢iktigini gostermektedir.

Ozellikle Tiirkiye’nin dogusundaki illerde c¢ikan gazetelerde
secim sonuclarinin ardindan 6ne ¢ikan temalardan biri kayyim
yonetimlerine elestiridir. 2019°da 5.8%’lik oy alan ancak
2021°de acilan kapatma davasi nedeniyle 2024 secimlerine
katilmayan Halklarin Demokratik Partisinin, kazandigi 65
belediyeden 59’una Igisleri Bakanlhiginin
sebebiyle kayyim atanmistir (Kamer, 2022). 2024 se¢imlerinde
bu merkezlerin sonuglarina bakildiginda DEM Parti’nin {igii
biiyiliksehir belediyesi olmak iizere cok sayida merkezde belediye
bagkanligim1 kazandig1 goriilmiistiir. Bu durum bolgede ¢ikan
gazetelerin mansetlerinde yer almis ve Diyarbakir Kayyuma
Hayir Dedi (GE Giineydogu Ekspres), Halk Kayymmlarin Isine
Son Verdi (Tigris Haber) gibi bagliklar, kayyim yonetimine
yapilan elestirileri gibi bagliklar toplum giindemini belirleme
araci olarak tercih edilmistir.

sorusturmalari

Parti degisikligi yasanmayan merkezlere bakildiginda ise farkli
temalarin 6n plana ¢iktig1 goriilmekte ve bu temalarin baginda
ise istikrar ve giiven tazeleme gelmektedir. Erzincan Baskan
Aksun’la Yola Devam Dedi (Erzincan Net), Istanbul imamoglu
ile Devam Dedi (Son Saat), Bandirma CHP ile Devam Dedi
(Banses), 4 Tlge AK Parti ile Yola Devam (Gebze Yenigiin),
Basdegirmen Giiven Tazeledi (Giilkent) ve Serkan Koyuncu’ya
Giivenoyu (Emirdag) mansetleri parti degisikligi yasanmayan
merkezlerde giiven ve istikrar temasinin yansimasi olarak
goriilmiigtiir.

Son olarak parti degisikligi yasanmayan merkezlerde ekonomi
ve toplumsal tepki temasinin da one ¢iktigr goriilmektedir.
Secim sonuglarinin daha c¢ok ulusal acidan ele alindigr bu
temadaki mansetlerde Tiirk ekonomisinin son yillarda yasadigi
sorunlarin, iktidar partisinin aleyhine bir sonu¢ dogurdugu isaret
edilmistir. Ge¢im Sikintis1 Sandiga Yansidi (24 Saat), Emekli
Faturayr AK Parti’ye Kesti (Sonsoz), Tek Giindem Ekonomi
(Yeni Soz), Emeklinin Gazabi Iktidart Agir Bir Hezimete
Ugratt1 (Giinboyu) ve Emeklilerin Giicii - AK Parti’ye Sar1 Kart
(Odak) mansetleri ile tilke ekonomisinin se¢imlerin sonucunu
belirledigi goriistinii 6ne ¢ikarmaktadir.

Yapilan secimin ardindan o bolgede yayimlanan gazetelerin
temalarinin parti degisimi yasanan ve yasanmayan yerlerde
birbirinden farkli bi¢cimde sekillenmesinin olagan oldugu
diisiiniilmektedir. birlikte sec¢imin ardindan
yasanan degisimlerden bagimsiz olarak ¢ok sayida gazete
tarafindan giindeme getirilmis farkli temalarin da oldugu
goriilmektedir. Bu noktada Birinci Diizey Giindem Belirleme

Bununla
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Kurami ekseninde yanit aranan gazetelerin 2024 yerel
secimlerine iligskin cerceveleme stratejilerinin nasil olduguna
iligskin verilere bakilacaktir.

Calisma kapsaminda incelenen mangetlere bakildiginda
en belirgin cerceveleme stratejisi kisi ve lider odakliliktir.
Incelenen 679 mansetin 363’iinde (53.46%) en az bir kisinin
mangete tasindig1 ve bunlarin da genellikle belediye baskani ya
da parti liderleri oldugu goriilmektedir. Kisiler bu mansetlerde
zaman zaman Yyaptiklart acgiklamalarla, zaman zaman da
secimin kazanani olarak ilan edilmesiyle yer almiglardir. Bu
durumun se¢im sonuglarinin iilke genelindeki gazetelerde
daha ¢ok yerel kapsamda ele alinmasinin da dogal bir sonucu
oldugu diisiiniilmektedir ki, kisi odakli mansetlerde gazetenin
cikarildig1r merkezlerin adi ya da o yorenin yerel temalart da
siklikla ge¢mektedir. Ardahan Yeniden Faruk Demir Dedi
(Ardahan Medya), Bartin Riza’m Var Dedi (Bartin 74 Haber),
Se¢cimi Muhsin Dere Kazand1 (Sungurlu’nun Sesi) gibi
kazananlarin 6n plana ¢ikarildigr basliklar oldugu gibi Kari
Koca Kaybettiler (Yeni Kiraz) ve DEM Vurdu AK Parti Eridi
(Diyarbakir Soz) gibi kaybedenleri one cikarak mansetlere de
rastlanilmigtir.

Gazetenin ¢ikarilldif1 secim bdolgesinde parti ya da bagkan
degisiminden bagimsiz olarak se¢im sonuglarini kazananlarin
tizerinden giindeme getiren gazetelerin sayisi 171 olup bu da her
dort gazeteden birinin (25.18%) boyle bir tercihe yoneldigini
gostermektedir. Bu gazetelerden 52’sinde se¢im sonuclari
‘zafer’ kavramiyla ifade edilmistir. Zafer kavramu ‘tarihi zafer’
ifadesiyle gii¢lendirilmeye calisildig: gibi Tarihi Fark (Giiney),
Tarih Yazdi (Yenigiin), CHP’den Tarihi Basar1 (Zafer) gibi
kullanimlarla tarih temasi da kazananlari giindeme getirerek
25 kez mangetlere ¢ikartilmigtir. Dolayisiyla gazetelerin se¢im
sonuclarini cergevelerken basar1 kavramini siklikla tercih ettigi,
bir partinin uzun yillar sonra kazandigi merkezlerde ya da
rakiplerinin ¢ok iistiinde oy alan adaylarin haberlestirilmesinde
basart kavraminin tarihi basari, biiylik zafer gibi ifadelerle
sunuldugu goriilmektedir.

Gazetelerin ¢erceveleme stratejilerinde one ¢ikan bir diger tema
ise ‘secmenin karari’dir. Halki merkeze alarak ve onu partilere
mesaj veren noktada konumlandiran bu gerceveleme tercihinde
23 gazetenin baglig1 ‘... Se¢imini Yapt1” seklinde cikartilirken
secmen ve tercih kavramlar1 16’sar kez, karar ifadesi ise 13
kez mangetlerde yer almistir. Gazetelerin mangetlerindeki
Tiirkiye Secimini Yapti (8 ayri gazete), Son Sozii Secmen
Soyledi (Bulanik Bilican, Ordu Tribiin), Se¢gmen Kararimi Verdi
(Gaziantep Ilk Haber, Kardes) Milletin Mesaj1 (Konya Yenigiin)
gibi farkli 6rnekleri de olan bu cercevelemede, bazi1 gazeteler
haberlerini kisilere, partilere, kazananlara ya da kaybedenlere
deginmeden sunmustur. Bunun yaninda Korkuteli Tercihini
Yapt1 Yeni Bagkan Saniye Ceran (Korkuteli Giindem), Batman
Kararint Verdi Sandiktan DEM Parti Cikti (Batman Sonsoz)

________ P!

gibi genellikle parti degisimlerinin yasandig1 yerlerde de
kazanan kisi ya da partilerin mangetlere ¢ikarildig1 6rneklere de
rastlamak miimkiindiir.

Birinci Diizey Giindem Belirleme Kurami eksenindeki
cerceveleme tercihleri hakkinda genel bir degerlendirme
yapildiginda secimden hemen sonra c¢ikarilan gazetelerde
kisiler ve liderler, secmen ve basart kavramlarinin 6ne ¢iktigi
goriilmektedir. Bunun yaninda parti degisiminin yagandigi
yerlerde degisim temasi ve muhalefetin iktidar karsisinda
zafer olarak nitelendirilen kazanimlarinin 6n planda oldugu
goriilmiistiir. Parti degisikliginin yasanmadig yerlerde ¢ikarilan
gazetelerde ise cercevelemenin giiven tazeleme temast belirgin
bicimde oOne c¢ikarken, kendi bolgesinde degisim olmasa
da secim sonuclarin1 iilke genelindeki sonuclar iizerinden
yorumlayan gazetelerde iilke ekonomisindeki sorunlara yapilan
vurgu da belirgin bicimde giindeme getirilmistir.

ikinci Diizey Giindem Belirleme Kurami Ekseninde
Degerlendirmeler

Ikinci Diizey Giindem Belirleme Kurami, Birinci Diizey
Giindem Belirleme Kurami’nin temel yaklagimini daha da
derinlestirerek, medyanin yalnizca hangi konulari giindeme
getirdigiyle degil, ayn1 zamanda bu konular1 nasil sundugu ile
de kamuoyunu yonlendirdigini savunur. Bu diizeyde medya,
giindeme tasidigr kisi, kurum veya olaylara belirli nitelikler
yiikleyerek, kamuoyunun o aktdr ya da mesele hakkinda ne
diisiinecegini sekillendirir. McCombs ve Ghanem (2001, ss.
67-82) tarafindan gelistirilen bu kuram, ¢erceveleme (framing)
kavramiyla yakindan iligkilidir ve ‘Nasil diisiinmeliyiz’
sorusuna odaklanir. Ikinci diizey giindem belirleme, 6zellikle
secim donemlerinde medyanin aktorleri basari, basarisizlik,
kriz, umut gibi duygularla sunumunu ve bunun se¢cmene etkisini
anlamaya olanak saglar.

Ikinci Diizey Giindem Belirleme Kurami ekseninde yamit
aranan ilk soru, gazetelerin se¢im sonugclarini kisiler {izerinden
mi yoksa partiler tizerinden mi gordiigiidiir. Yerel gazetelerin
cerceveleme stratejisinde de bahsedildigi gibi yerel gazeteleri
yerel secim sonuglarini daha cok Kkisiler ilizerinden gormeye
tercih ettigi anlagilmaktadir. Ancak partilerden soz edilen
mangetler de kayda deger diizeydedir.

Calisma kapsaminda incelenen 679 yerel gazeteden 363’iinde
kisi odakli, 179’unda ise parti odakl bagliklarin tercih edilmesi,
yerel basinin se¢im haberlerinde aktor merkezli bir ¢erceveleme
stratejisi izledigine isaret etmektedir. Bu tablo, Ikinci Diizey
Giindem Belirleme Kurami baglaminda degerlendirildiginde,
medyanin 6n plana cikardigi aktorlerin yaninda bu aktorleri
sundugu nitelikleri de gostermektedir.

Ikinci Diizey Giindem Belirleme Kurami kapsaminda cevap
aranan ikinci ve ti¢lincii soru, kisilerin ve partilerin mansetlerde
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Tablo 1. Gazete mansetlerinde en sik kullamilan kelimeler

Partisi Partisi Partisi Partisi
Ketime defn defmaen Tomlon | e g |defimern | Tokn

kullanim | kullanim kullanim kullanim
Bagkan 62 66 128 DEM Parti/DEM 16 2 18
Dedi 52 55 107 Secti/Secildi 8 10 18
Kazandi/Kazanan 34 43 77 Sonug 7 10 17
Belediye 49 25 74 Tercih 8 8 16
Secim 43 28 71 Secmen 10 6 16
CHP 26 24 50 ... Y1l Sonra 15 0 15
Zafer 28 22 50 Fark 6 7 13
Oldu 24 20 44 Karar 4 8 12
Donem 20 21 41 Demokrasi 5 5 10
Yeniden 12 29 41 Ik 5 5 10
Yeni 27 9 36 Kaybetti 2 5 7
AK Parti/AKP 13 20 33 Yeniden Refah/YRP 3 4 7
Tarih 13 16 29 Riizgar 3 3 6
Degisim + 15 12 27 MHP 4 1 5
Tiirkiye 6 16 22 5 Y1l Daha 0 4 4

basariyla veya basarisizlikla iligkilendirilmeyi ne diizeyde tercih
ettigidir. Kisilerin 6n plana ¢ikarildigi gazetelerde, aktorler
89 mansette basariyla iligkilendirilmis, yalnizca 3 mansette
ise basarisizlik vurgusu yapilmigtir. Bu dengesizlik, yerel
basinin kisileri genellikle zafer, giic ve basari figiirleri olarak
kurguladigini ve secmen algisinda bireysel basari hikayeleri
yaratmaya egilimli oldugunu gostermektedir. Kisi odakli bu
olumlu ¢erceveleme, yerel secim siireclerinde liderlik ve aday
performansinin se¢gmen nezdindeki 6nemini yansitan bir medya
pratifine isaret etmektedir. Nitekim Tablo 1>de de goriildiigii
tizere mangetlerde en ¢ok kullanilan kelimenin Bagkan olmasi,
secmendeki liderlige iligkin alg1 ve beklentinin yerel medyada
da karsilik buldugunu gostermektedir.

Parti isimlerinin mansetlere tagindig1 haberlerde ise daha farkli
bir tablo dikkat cekmektedir. Partiler 74 mansette basariyla, 14
mangette ise basarisizlikla iligskilendirilmistir. Bu sonug, parti
odakl1 haberlerde elestirel ve karsilagtirmali bir dil kullaniminin
daha belirgin oldugunu gostermektedir. Ozellikle basarisizlik
vurgusunun partilerde daha sik yapilmasi, medyanin basarisizlik
yiikiinii daha cok siyasi partilere yiikleme egiliminde oldugunu
diistindiirmektedir.

S6z konusu egilimin temelinde, yerel basinin secimi, kisisel
basar1 hikayeleri iizerinden okuma egilimi ile partilerin genel
siyasi atmosfer icerisindeki konumlarina iligkin yorum iiretme
cabasinin yer aldig1 degerlendirilmektedir. Bu durum, se¢cmenin
yerel secimlerde aday performansina odaklanma egiliminin,
medya iceriklerine de yansidig1 seklinde yorumlanabilir.

Diger yandan, partilerin basarisizlik vurgusuyla anilmasi,
Tiirkiye’deki siyasal kutuplagsmanin medya soylemlerine
yanstyan bir sonucu ya da basarisizligin tek bir Kkisiye
yiiklenmesinin okurun beklentisiyle uyusmayacagina yonelik
inanis oldugu diistintilmektedir.

Calismada dikkat ¢eken bir diger husus ise CHP ve DEM
Parti’nin kazandig1 merkezlerde partilerin tarihsel basari ve
degisim soylemleriyle, AK Parti’nin kazandigr merkezlerde
ise basarinin daha geri planda sunulmasidir. Bu durum, medya
sOylemlerinde muhalefetin zaferinin dramatize edilerek One
cikarildigini, iktidarin kazanimlarinin ise onceki secimlerdeki
basaris1 da g6z oniinde bulundurularak siradanlastirildigini ve
kayiplarinin 6ne ¢ikardiginm gostermektedir.

Sonug olarak, bulgular medyanin yerel se¢im siirecinde bireyleri
biiyiilk oranda basar1 hikayeleriyle one cikardigini, partileri
ise yine daha ¢ok basart ile iligskilendirirken daha elestirel ve
karsilastirmali bir perspektiften degerlendirdigini de ortaya
koymaktadir. Se¢im haberlerinde kisilere yiiklenen anlamlarin
pozitif, partilere yiiklenen anlamlarin ise daha genis bir basari-
basarisizlik yelpazesinde sekillendigi bu tablo; yerel siyasetin
kisisellesen yapisin1 ve ayn1 zamanda partilerin ulusal siyasal
konumlarina iliskin degerlendirmelerin medyadaki karsiligini
gostermesi bakimimdan onemlidir.

Calismanin ikinci diizey giindem belirleme kurami kapsaminda
yanit aradifi son soru olan gazete mangetlerinin duygu
coziimlemelerinin nasil sekillendigine yonelik degerlendirmenin
amaci, yerel gazetelerin secim sonuglarini nasil ¢cergeveledigini
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Tablo 2. Kelimelerin iliskilendirildikleri duygulara gore dagilimi

Kelime Basar Basarisizhik Notr Kelime Basan Basarisizhik Notr
Bagkan 13 0 115 DEM Parti/DEM 10 0 8
Dedi 8 0 99 Secti/Secildi 4 0 14
Kazandi/Kazanan 52 0 23 Sonug 2 0 15
Belediye 9 0 65 Tercih 0 14
Secim 17 2 52 Se¢men 0 1 15
CHP 45 0 24 ... Y1l Sonra 13 0 1
Zafer 45 0 5 Fark 12 0 1
Oldu 10 0 34 Karar 0 0 12
Donem 4 1 36 Demokrasi 0 1 9
Yeniden 0 0 39 ik 0 0 6
Yeni 2 0 34 Kaybetti 0 2 6
AK Parti/AKP 12 13 7 Yeniden Refah/YRP 3 0 6
Tarih 23 0 26 Riizgar 3 0 6
Degisim + 0 0 26 MHP 4 0 5
Tiirkiye 4 1 17 5 Y1l Daha 0 0 3

bir unsur olarak dikkat cekmistir. Ozellikle nétr veya olumlu
cercevelerde kisilere yiiklenen anlam, zafer ve liderlik
sOylemiyle giiclenmektedir. Bu durum, secimlerde Kkisilerin
basar1 figiirleri olarak sunuldugunu ve basarisizligin genellikle
kisilere degil, partilere yiiklendigini gostermektedir.

ve hangi duygu yikleriyle sundugunu anlamak, medyanin
aktorleri yalnizca gilindeme getirme bicimini degil, ayni
zamanda nasil anlamlandirdigint da ortaya koymaktadir.

Tablo 2°de de goriildiigi lizere incelenen 679 gazete
mansetinden 410’u notr, 242’si olumlu, 32’si olumsuz duygu
yiiklii olarak siniflandirilmis; ayrica 5 manset hem olumlu hem Parti

odakli basgliklarin duygu analizine bakildiginda

olumsuz 6geler tagidigi icin her iki kategoriye de eklenmistir.
Bu bulgu, medyanin se¢im sonuglarini genel itibariyle temkinli
ve aciklayict bir dil tizerinden sundugunu, ancak zaman zaman
kisiler, zaman zaman ise partiler olmak lizere baz1 aktorler
s0z konusu oldugunda duygu yiikli soylemler gelistirdigini
gostermektedir.

Kigisel odakli bagliklarin duygu analizi incelendiginde notr
bagliklarin 230’unda kisiler mansete cikarilmig, ancak bu
basliklarin yalnizca 24’ tinde basar1 vurgusu yapilmus, hicbirinde
basarisizlik ifadesine yer verilmemistir. Bunun yaninda, olumlu
bagliklari 130’unda kisiler 6ne ¢ikmus, bu bagliklarin 65’inde
Bagkan Aksun Giiven Tazeledi (Kazankaya), imamoglu Ugiincii
Kez Erdogan’1 Maglup Etti (Kamu Son Haber), Devrek’te Zafer
Ozcan Ulupmar’in (Devrek Postast) rneklerinde oldugu gibi
basar1 sdylemi acik bicimde ifade edilmistir. Olumsuz ifadeler
iceren bagliklarda ise yalmizca 6 mangette kisiler 6n plana
ctkmistir. Bunlardan, Sekmen Kazandi ve Ittifak Yara Aldi
(Giinebakig) ve 15 Yillik Saltanat Tarihi Farkla Yikildi Sertas
Karakas Belediye Bagkan1 Secildi (Yenice) 6rneklerinde oldugu
gibi kisiler basarisizlikla degil basartyla iliskilendirilmistir.

Bu veriler, medyanin kisilere yonelik soylemini biiyiik dlctide
olumlu ve basar1 odakli bi¢imde kurguladigini gostermektedir.
Kisisel basarisizlik, dogrudan isaret edilmekten kacinilan
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ise notr baghiklarin 58’inde partiler mansete cikartilmis,
bunlarin 18’inde basart vurgusu yapilmis; olumsuz ifade
kullanilmamigtir. Olumlu bashklarin 69’unda partiler ©ne
cikarilmug, bunlarin 56’st CHP Tarih Yazdi (fleri), MHP Silip
Siipiirdii (Karaman'da Uyams), Tirebolwda Riizgar ‘lyi’
Esti (Sonses) orneklerinde oldugu gibi acik bigimde basari
soylemiyle iliskilendirilmistir. Ote yandan, olumsuz basliklarin
15’inde partiler mangete ¢ikartilmis ve bunlarin tamaminda
partiler basarisizlikla iligkilendirilmistir. AK Parti Kocaeli’de
Kan Kaybetti (Mavi Marmara), 1 Nisan Sakas1 Gibi AK Parti
Lapseki ve Biga’y1 Kaybetti (Bogaz Vitamin) ve AK Parti
Sinop’ta Elindeki 7 Ilgeden 3’iinii Kaybetti (Sehir) bu konuda
ornek olan mansetlerdir.

Bu bulgu, partilerin medyada daha fazla elestirel siizgecten
gecirildigine isaret etmektedir. Bu da kurumsal yapiya
yonelik kamuoyu nezdindeki hesap verebilirlik beklentisinin
bireylerden daha oncelikli oldugunu ve medyanin da bu
cerceveyi benimsedigini gostermektedir. Eldeki veriler,
kisisel basarilarin 6ne ¢ikarildigi, kisisel basarisizliklarin
ise minimize edildigi bir medya cercevelemesi pratigini
ortaya koymaktadir. Kisiler, genellikle zafer ve gii¢lii liderlik
oykiilerinin 6znesi olarak sunulurken, partiler daha kolay
basarisizlik yiiklenebilen kurumsal yapilar olarak temsil
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edilmistir. Bu sonug, Ikinci Diizey Giindem Belirleme Kurami
acisindan degerlendirildiginde, medyanin kamuoyunun hangi
aktorleri nasil degerlendirecegini yonlendiren 6nemli bir islev
iistlendigini ortaya koymaktadir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

2024 Tirkiye yerel segimlerini takip eden siirecte yerel
gazetelerin mansetlerinde belirginlesen egilimler, Birinci Diizey
Giindem Belirleme Kurami cergevesinde anlamli sonuglar
ortaya koymaktadir. Calismanin bulgulari, yerel medyanin
secimleri biiyiik ol¢iide yerel dinamikler tizerinden ele aldigini
ve yalnizca siurlt sayida gazetenin ise se¢im sonuclarini ulusal
bir perspektiften degerlendirdigini gostermektedir. 679 yerel
gazetenin yalnizca 7.21%’i se¢imleri ulusal diizeyde ele alirken,
geri kalan1 yerel odakli kalmistir. Bu durum, yerel medyanin
kendi yayin yapti§1 bolgenin siyasal giindemini kamuoyuna
tastma ve bunu Onceleme islevini gii¢lii bicimde yerine
getirdigini ortaya koymaktadir.

Yerel gazeteler, secim sonuglarint aktarma siirecinde bolgesel
siyasal degisimleri, adaylara ve partilere dair basar1 ya da
basarisizlik vurgularini, se¢cmen tercihlerini ve toplumsal
degisim sinyallerini giindemlestirmistir. Ozellikle partilerin
el degistirdigi merkezlerde degisim ve doniisiim temalar1 6ne
cikarken uzun yillar sonra kazanilan se¢imler ‘tarih yazmak’,
‘tarihi zafer’ gibi giiclii ifadelerle yansitilmistir. Ote yandan
partisi degismeyen bolgelerde ‘istikrar’, ‘giiven tazeleme’,
‘yola devam’ soylemleri 6ne ¢ikmis ve gazeteler kendi yerel
siyasi iklimlerine uygun bir giindem belirleme stratejisi
benimsediklerini gostermistir.

Bulgular, ozellikle biiyiiksehir statiisiindeki merkezlerde
medyanin ulusal siyaseti referans alma egiliminin arttigin1 da
ortaya koymaktadir. Nitekim niifusun biiyiik kismini barindiran
bu merkezlerde, lider sdylemleri ve ulusal siyasi atmosferin
yerel se¢imlere etkisi daha belirgin olmustur. Se¢im sonuglarinin
ekonomik kriz, toplumsal memnuniyetsizlik ve muhalefetin
yiikselisi gibi ulusal ol¢ekteki temalarla iligkilendirilmesi, bu
egilimin en acik gostergelerinden biridir.

Sonug olarak, 2024 yerel secimleri sonrasinda yerel gazeteler,
secim sonuglarin1 bolgesel ve toplumsal Onceliklere gore
yapilandirarak kamuoyunun dikkatini belirli meselelere
yonlendirmistir. Bu siire¢, Birinci Diizey Giindem Belirleme
Kuramr’'nin 0ngoérdiigii bicimde, medyanin sadece haber
aktaran bir ara¢ degil, toplumsal oncelikleri sekillendiren giiclii
bir aktor oldugunu bir kez daha teyit etmektedir. Medyanin bu
rolii, secmen algisinin olusumunda kritik bir islev gormekte,
yerel siyasi dinamikleri ve degisimleri, hem yerel hem de ulusal
siyaset baglaminda kamuoyunun takdirine sunmaktadir.

2024 Tirkiye yerel secimleri sonrasinda yerel gazetelerin
mansetlerinde belirginlesen aktor odakli soylemler, Ikinci Diizey

Giindem Belirleme Kurami ¢ercevesinde, medyanin kamuoyunu
yalnizca ne hakkinda diiglindiirmedigini, ayni zamanda
aktorler ve olaylar hakkinda nasil diigiindiirdii§iinii de ortaya
koymaktadir. Kuramin temel savi dogrultusunda, medyanin
yalnizca secim sonuglarini haberlestirmekle kalmadigi, bunun
yaninda bu sonuglar belirli basari, basarisizlik veya tarafgirlik
yiiklemeleriyle okuyucuya sundugu goriilmiistiir.

Arastirmanin bulgulari, yerel basinin se¢im sonuglarini aktorler
tizerinden kisisellestirme egilimini ortaya koymaktadir.
Arastirmanin sonuglari, yerel basinin se¢men algisini aday
performanslar1  ve bireysel liderlik figiirleri iizerinden
sekillendirmeyi tercih ettigini gostermektedir. Ozellikle birey
odakli mansetlerin 24.5%’inde basari sdylemi 6ne ¢ikarilirken,
basarisizlik vurgusu ise son derece sinirh kalmistir. Bu durum,
adaylarin basart hikayeleri tizerinden bir kahramanlastirma
stratejisinin devreye sokuldugunu diisiindiirmektedir. Buna
karsilik, parti odakli mangetlerde daha dengeli, hatta elestirel
bir dilin kullanildig1 goriilmistiir. Partiler 41.3% oraninda
basariyla; 7.8% oraninda ise basarisizlikla iligkilendirilmisgtir.
Dikkat cekici bicimde, basarisizlik sdyleminin biiyiik oranda
siyasi partilere yoneltilmesi, kurumsal aktorlerin medyada
hesap verebilirlik beklentisinin merkezine yerlestirildigini
gostermektedir. Bu durum, yerel basinin bireyleri toplumsal
dayanisma ve kahramanlik figiirleri olarak resmederken, siyasi
partileri elestirel bir siizge¢ten gecirme egilimini yansitmaktadir.

CHP ve DEM Parti’nin kazandig1 merkezlerde coskulu bagari
soylemleri 6ne ¢ikarken, AK Parti’nin kazandig1 yerlerde bu tiir
dramatiklestirmenin zayif kalmast medyanin iktidar-muhalefet
dengesini kurarken muhalefetin zaferlerini biiyiitme, iktidarin
ise kayiplarim goriinlir kilma egilimini desteklemektedir.
Boylece iktidar kazanimlari olagan, muhalefet kazanimlar
olaganiistii cercevede ele alinmigtir.

Duygu ¢oziimlemesi sonuglari da bu tabloyu desteklemektedir.
242 olumlu mangetin 130’unda kisiler, 69’unda ise partiler
one c¢cikmig ve olumsuzluklar daha cok partilere yonelmistir.
Ozellikle partilere yonelik 15 olumsuz baslik, AK Parti’nin
kayiplar iizerinden kurgulanmigtir. Bu cerceveleme pratigi,
basarisizligin bireylerden ziyade kurumsal yapilara yiiklenmesi
egilimini gostermekte ve se¢men goziinde bireylerin ‘secim
kahramant’, partilerin ise ‘hesap veren’ olarak konumlandigini
diisiindiirmektedir. Bu bulgular, medyanin ‘nasil diisiinmeliyiz’
sorusunu yonlendiren gii¢lii bir aktor oldugunu gostermektedir.

Bu noktada, yerel medyanin secimlerdeki roliiniin, haber
aktarimi ekonomik-politik
sekillendigini belirtmek gerekir. Sonuclar1 ulusal diizeyde ele
alan gazetelerin biiyliksehirlerde yogunlagsmas: ve siyasilerle
iligkilerin haber c¢ercevelerine yansimasi, giindem belirleme
pratiklerinin habercilik tercihleriyle degil, medyanin ekonomik
politik baglamu ile iligkisini kanitlamaktadir.

otesinde dinamiklerle de
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Sonug olarak elde edilen bulgular, yerel medyanin se¢im
siireclerinde nasil bir aktor haline geldigini, secmen algisini
hangi stratejilerle yonlendirdigini ve kamuoyuna sundugu
iceriklerde nasil bir duygusal yiikleme yaptigin1 somut bicimde
gostermektedir. Bu baglamda ¢alismanin, se¢cim donemlerinde
medya-siyaset iligkisini ve gazeteciligin cerceveleme giiclinii
anlamaya yonelik bakis a¢is1 sundugu ve ayrica Tiirkiye 6zelinde
yerel medyanin siyasal iletisimdeki roliinii coziimleyerek
giindem belirleme kuramlarina anlamli katkilar sagladig:
diisiintilmektedir.

Etik Beyan

Bu calismada Yiiksekogretim Kurumlart Bilimsel Arastirma
ve Yayin Etigi Yonergesi kapsaminda belirtilen tiim kurallara
uyuldugu beyan edilmistir.

Etik Kurul Onay1

Calisma, etik kurul onay1 gerektirmedigi icin etik kurul onay1
alinmamustir.

Cikar Catismasi

Yazar(lar) herhangi bir ¢ikar catismasi bildirmemektedir.

Finansal Destek

Bu aragtirma icin herhangi bir finansal destek alinmamustir.
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