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Aile kurumu, medya okuryazarliginin gelistirilmesinde ve siirdiiriilebilir kilinmasinda merkezi bir role sahiptir. Gliniimiizde bilgi ve iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler, aile yapisi igerisinde ebeveynlerin ve ¢ocuklarin medya iletilerine maruz kalma diizeyini artirmustir.
Toplumsal hayatta benimsenen degerler oncelikle ailede sekillendigi i¢in medya okuryazarliginin aile i¢inde 6grenilmesi her gecen giin 6nem
kazanmaktadir. Kamu spotlari, ailelerin medya okuryazarlig: yetkinliklerinin gelistirilmesi ve medya farkindalik diizeylerinin gii¢lendirilmesi
i¢in etkili bir arag¢ olarak islev gormektedir. Bu ¢alisma, medya okuryazarligi konulu kamu spotlarinda ailenin roliinii incelemek amaciyla
gerceklestirilmistir. Calismanin drneklemini, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu tarafindan hazirlanan ‘Cekirdek Ailesi’ isimli kamu spotu
serisi olugturmaktadir. Nitel arastirma yontemlerinden tematik analiz kullanilarak gerceklestirilen ¢alismada, verilerin ¢dziimlenmesinde
MAXQDA 2024 nitel veri analiz programindan yararlanilmistir. Arastirma bulgulari uyarinca medya okuryazarligi siirecinde kamu spotlarinin
aile dinamiklerini konu alarak demokratik, katilimei, etkilesimli bir yap1 esasinda kurgulandiginmi ifade etmek miimkiindiir. Arastirma
bulgularindan hareketle medya okuryazarlig1 siirecinde kamu spotlarinin aileyi merkeze alan bir yaklagimla tasarlandigi, ailenin egitici
roliiniin ve aile ici iletisimin 6gretici ve yonlendirici roliiniin vurgulandig: goriilmiistiir. Ozellikle aile ici iletisimde soru-cevap oriintiilerinin
yogun kullanimi ve 6gretici bir yaklagimin benimsenmesi, medya okuryazarlig1 egitiminin aile i¢i 6grenme siirecleriyle desteklendigini
gostermektedir. Bulgular, medya okuryazarlig1 ve kamu spotlarina iligkin alanyazin ile uyumlu olup kamu spotlarinin medya okuryazarligina
yonelik onemli bir misyon iistlendigini ortaya koymaktadir. Arastirma bulgulari, medya okuryazarlig1 egitiminde ailenin merkezi roliinii
giiclendirmeye ve desteklemeye odaklanan kamu spotlarinin, aile ici iletigimin gelistirilmesine ve cocuklarin medya okuryazarligi becerilerinin
artirtlmasina katki saglayabilecegine isaret etmektedir.

Anahtar kelimeler: Medya okuryazarligi, kamu spotlari, aile dinamikleri, dijital medya, medya farkindalig

ABSTRACT

The family institution plays a central role in developing and sustaining media literacy. Advancements in information and communication
technologies have increased the exposure level of parents and children to media messages within family structures. As social values are
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ABSTRACT

primarily shaped within the family, learning media literacy within the family context is gaining increasing importance each day. Public service
announcements function as an effective tool for developing families’ media literacy competencies and strengthening their media awareness
levels. This study was conducted to examine the role of family in media literacy-focused public service announcements. The research sample
consists of the ‘Nuclear Family’ public service announcement series prepared by the Radio and Television Supreme Council. In this study,
which utilized thematic analysis as a qualitative research method, MAXQDA 2024 qualitative data analysis software was employed for
data analysis. According to the research findings, it is possible to state that public service announcements in the media literacy process are
constructed based on a democratic, participatory, and interactive structure by addressing family dynamics. Based on the research findings,
it was observed that public service announcements are designed with a family-centered approach in the media literacy process, emphasizing
the educational role of the family and the instructive and guiding role of family communication. Particularly, the intensive use of question-
answer patterns in family communication and the adoption of an instructive approach indicate that media literacy education is supported by
family learning processes. The findings align with the literature on media literacy and public service announcements, revealing that public
service announcements assume an important mission regarding media literacy. Research findings suggest that public service announcements
focused on strengthening and supporting the central role of family in media literacy education can contribute to the development of family
communication and the enhancement of children’s media literacy skills.

Keywords: Media literacy, public service announcements, family dynamics, digital media, media awareness

EXTENDED ABSTRACT

The dynamics of media literacy within family structures have become increasingly significant as information and communication
technologies continue to evolve. While public service announcements serve as effective tools for developing families’ media
literacy competencies, there is limited academic research examining how family dynamics are portrayed in media literacy-
focused public service announcements. This study addresses this gap by analyzing how family dynamics are represented in
media literacy public service announcements, specifically focusing on the ‘Nuclear Family’ series produced by Radio and
Television Supreme Council (RTUK). The research is particularly relevant given the designation of 2025 as the ‘Family Year’
by the Turkish Ministry of Family and Social Services, highlighting the contemporary importance of understanding how media
literacy is developed and sustained within family units.

The study addresses three primary research questions that guide the investigation of family dynamics in media literacy public
service announcements. First, it examines how family dynamics are shaped within specific categories in public service
announcements. Second, it investigates how family communication patterns and the educational role of the family are positioned
within these announcements. Finally, it explores how the role of family in developing media literacy is framed within public
service announcements. These research questions were formulated to understand the comprehensive role of family dynamics in
media literacy development and how these dynamics are represented through public service announcements.

A comprehensive review of theoretical frameworks reveals that media literacy emerges as a contemporary form of literacy
enabling individuals to effectively analyze and evaluate media content. The interdisciplinary nature of media literacy incorporates
methodologies from sociology, psychology, politics, culture, and aesthetics, facilitating holistic analysis of media messages
within social contexts. Family plays a central role in media literacy development, particularly as technological advancements
have increased media exposure within household environments. Research consistently demonstrates that parents’ efforts
enhance children’s media literacy, while family-based media literacy interventions yield positive outcomes across multiple
domains, including improved nutritional behaviors, decreased substance use among adolescents, and reduced anxiety responses
to media-induced stressors.

This study employs thematic analysis within the qualitative research tradition to examine public service announcements. The
research sample consists of the ‘Nuclear Family’ public service announcement series from RTUK’s official media literacy
website, selected through purposive sampling. Data collection was conducted in July 2024, analyzing all episodes from
RTUK’s official YouTube channel. The analysis utilized MAXQDA 2024 software, implementing a systematic four-phase
process: content identification through repeated viewing, preliminary coding by three researchers, establishment of thematic
hierarchies, and frequency analysis with visual modeling. Research validity and reliability were ensured through investigator
triangulation, systematic analysis, and purposive sampling.
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EXTENDED ABSTRACT

The analysis reveals that family dynamics in media literacy public service announcements are structured around four primary
categories. The educational family role category emerged as the most prominent (34.9%), highlighting parents’ crucial role
in developing children’s media literacy competencies. Within this category, critical thinking skills (28.7%) and responsibility
development (23%) were particularly emphasized, demonstrating the significance of parental guidance in fostering analytical
capabilities. Family communication patterns (34.1%) emerged as the second most significant category, with question-
answer patterns (30.6%) and intra-family education (25.9%) being predominant. This finding indicates that public service
announcements promote interactive and participatory approaches to media literacy development within family settings. The
equal distribution (16.5%) of value transmission and democratic communication codes emphasizes the balanced approach to
ethical principles and democratic values. The research concludes that public service announcements construct family dynamics
in a democratic, participatory, and interactive framework. The prominent use of question-answer patterns, family education,
and democratic communication demonstrates the quality of parent-child relationships in media literacy development.
Furthermore, the integration of instructional approaches with elements of humor and problem-solving perspectives indicates

that public service announcements structure family dynamics in a balanced and contemporary manner. For future research, it
is recommended to conduct impact assessments of media literacy public service announcements to examine how they shape
family communication patterns and media usage habits. Mixed-method studies combining quantitative and qualitative data
could provide more comprehensive insights. Additionally, comparative studies examining the role of family dynamics in
media literacy development across different age groups and reception analyses measuring parental perceptions, attitudes, and

behavioral changes toward these announcements would contribute valuable perspectives to the field.

Giris

Toplumun temel yapr tasini olusturan aile, sosyal diizenin
korunmas1 ve gelismesi acgisindan yasamsal bir igleve sahiptir.
Fiziksel, duygusal ve zihinsel gelisimin ilk basamagini
olusturan aile ortami; degerlerin aktarildigi, iliskilerin
ogrenildigi ve kimligin sekillendigi birincil sosyal ¢evre olarak
kabul edilmektedir. Yasam boyunca karar alma siireglerini ve
davranig bigimlerini etkileyen bu yapi, bireyin normlara uyum
siirecine rehberlik eden en giiclii referans kaynagidir.

Geligen iletisim teknolojileri ve dijital medyanin etkisiyle
bilgiye erisimin hizlanmasi, medya iceriklerinin bilingli
tilketimini daha onemli hale getirmektedir. Bu baglamda aile,
ozellikle cocuklarin medya ile kurdugu iligkiyi yonlendirmede
ve medya okuryazarligi becerilerini gelistirmede belirleyici
bir rol istlenmektedir. Kamu spotlariyla, egitici ve biling
kazandirict igerikler aracilifiyla medya okuryazarliginin
olugmasina ve gelistirilmesine katki saglanmaktadir.

Bu calisma, medya okuryazarligi siirecinde aile kurumunun
islevini incelemek amaciyla Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) tarafindan hazirlanan ‘Cekirdek Ailesi” kamu
spotu serisini odagina almaktadir. Kamu spotlarinda aile
temsillerinin nasil yapilandirildigi, ebeveyn ve ¢ocuk rollerinin
medya farkindaligi iizerinden nasil kurgulandigi ve medya
okuryazarligi egitimine ne tiir katkilar sundugu arastirmanin
temel sorunsalidir. Aile merkezli medya okuryazarlig:
anlayisinin  kamu spotlart araciligiyla nasil aktarildigini
¢oziimlemeyi amaglayan bu ¢aligsma, alanyazina 6zgiin bir katki
sunmay1 hedeflemektedir.

Kavramsal Cerceve: Medya Okuryazarhg:

Medya okuryazarligi, bireylerin medyay1 etkili ve bilingli bir
sekilde kullanmalarin1 saglayan cagcil okuryazarlik tiirlerinden
biridir (Alvermann & Hagood, 2000, s. 194). Koltay’a (2011,
s. 212) gore disiplinler arasi bir nitelik arz eden medya
okuryazarligi; sosyoloji, psikoloji, siyaset, kiiltiir, toplumsal
cinsiyet, sanat ve estetik gibi gesitli disiplinlere ait yontem
ve yaklasimlardan yararlanan zengin bir kavramsal cerceveye
sahiptir. Bu 6zelligi nedeniyle medya okuryazarli§i; medya
iceriklerinin toplumsal, kiiltiirel ve psikolojik boyutlariyla
biitiinciil bir sekilde analiz edilmesine olanak tanimaktadir.

Medya okuryazarli§i; medya tarafindan iretilen mesajlarin
toplumsal baglamda analiz edilmesini ve yorumlanmasini
olanakli kilan bir siirectir (Livingstone, 2004, s. 18). Bu siireg;
medya araciligiyla aktarilan simge ve sembollerin kodlanmasini,
coziimlenmesini, yorumlanmasini, analiz edilmesini ve
anlamlandirilmasint igeren niteliktedir (Brown, 1998, s. 44;
Messaris, 1998, s. 70). Medya okuryazarligini, bireylerin
medya iceriklerini bilingli bir bi¢cimde degerlendirmelerini
saglayan beceriler biitiinii olarak tanimlayan Potter (2016, s.
19), soz konusu becerilerin medya etkilerini anlamlandirmada

ve yonetmede islevsel bir rol oynadigina dikkat cekmektedir.

Medya okuryazarligi, bireyleri medyanin olasi zararli
etkilerinden koruyan bir kalkan degil; bireylerin siirekli
degisen ve gelisen medya ortamina uyum saglayabilmelerini,
elestirel bilingli  tiiketim
gerceklestirebilmelerini miimkiin kilan bir beceridir (Potter,

2021, s. 15). Aufderheide’nin (1992, s. 1) belirttigi iizere

analiz  yapabilmelerini  ve
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medya okuryazarlifi; bireylerin medya ile bilingli, elestirel
ve Ozerk bir iliski kurmasimmi hedeflemektedir. Bu hedef
dogrultusunda bireylerden basili ve dijital medyanin kodlarin
coziimleyebilmeleri, icerikleri degerlendirebilmeleri, analiz
edebilmeleri ve yeniden iiretebilmeleri beklenmektedir.

Medyaya yonelik elestirel bir yaklasimin olusturulmasini
amaclayan medya okuryazarligi, bireyleri dogru bilgiye
ulagsma ve medya igeriklerini bilingli bir sekilde degerlendirme
konusunda tegvik etmektedir (Koltay, 2011, s. 212). Rubin’e
(1998, ss. 3—4) gore medya okuryazarligi; medya mesajlarina
erisme, coziimleme, degerlendirme ve iletme yetkinligini
kapsamaktadir. Bu ¢ercevede medya okuryazarligi, yalnizca
bir beceri alan1 degil; bireylerin medya karsisindaki konumunu
sorgulayan, elestirel diistinmeyi tegvik eden ve toplumsal biling
diizeyini artirmay1 amaclayan bir yaklagimdir.

Medya Okuryazarhginda Ailenin Rolii ve Etkisi

Gilinlimiizde bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan
gelismeler, medyanin neredeyse her evin bir parcasi haline
gelmesine ve tiim aile bireylerinin medya icerikleriyle
dogrudan temas kurmasina zemin hazirlamistir. Bu gelismeler,
ebeveynlerin ve c¢ocuklarin medya iletilerine maruz kalma
diizeyini 6nemli Ol¢iide artirmaktadir (StaSova, 2015, s. 2061).
Toplum yapisinin ve iligkilerinin odak noktasinda yer alan aile;
birbirleriyle kan, evlilik ya da evlat edinme yoluyla akraba olan,
ekonomik bir birim olusturan, yetigkin tiyelerinin ¢ocuklarin
yetistirilmesinden sorumlu olduklari bireyler toplulugu olarak
tanimlanabilmektedir (Giddens, 2000, s. 616).

Aile, bireyin toplumsal yasama uyum saglamasi ve saglikli bir
toplum yapisinin olugmasi agisindan iglevsel bir oneme sahiptir.
Toplumsal degerlerin sekillenmesindeki basat islevi nedeniyle
aile, medya okuryazarlig1 icin de belirleyici bir anlam ifade
etmektedir. Dolayisiyla medya okuryazarligimin aile icinde
ogrenilmesi, her gecen giin 6nem kazanmaktadir (Amah &
Hana, 2019, s. 109). Bu baglamda Haywood ve Sembiante’nin
(2023, s. 88) vurguladig1 gibi medya mesajlarina yonelik tam
bir degerlendirme yetisine sahip olmayan ve ebeveynlerine
kiyasla bu mesajlardan daha fazla etkilenebilen ¢ocuklar icin
ebeveynlerinin rehberligi oldukca belirleyicidir. Ailede bakim
vermekten sorumlu fertler olarak ebeveynler, cocuklar: bilingli
medya kullanimi konusunda yonlendirebilmekte ve onlara
rehberlik edebilmektedirler.

Bebeklik doneminden itibaren birey i¢in en yakin ve en giivenilir
bilgi kaynagi olan aile, bireyin medya tarafindan tiretilen mesajlara
kars1 donanimli hale gelmesine yardimci olmaktadir (Giil, 2007, s.
27). Aile icerisindeki medya okuryazarlig: gelistikce, cocuklarin
ve yetigkinlerin medya mesajlarint dogru analiz ederek elestirel
bir bakis agis1 gelistirme olasiliklart daha da artmaktadir (Amah
& Hana, 2019, s. 113). Bu nedenle medya okuryazarligina, aile
odakl1 bir bakis acisiyla yaklagmakta yarar vardir.

I 022

Aile temelli medya okuryazarlifinda, ebeveynler Kkilit bir
konumdadir. Aile icerisinde medya kullanim tercihlerine,
sikligmma ve yogunluguna karar veren taraf olduklari icin
ebeveynler; cocuklarda medya okuryazarliginin olugmasini
ve gelismesini sa8layabilmektedirler (Giil, 2007, s. 18).
Aile temelli medya okuryazarligi, ebeveynlerin medya ile
kurduklar iligki agisindan da onemlidir. Ebeveynlerin medya
konusunda bilin¢lenmeleri, medya iceriklerini daha saglikli
degerlendirebilmeleri ve g¢ocuklarina bu konuda daha etkili
rehberlik edebilmeleri sonucunu dogurmaktadir.

Medya okuryazarligi ve aile iliskisini konu alan arastirmalar,
tic temel bulgu etrafinda sekillenmektedir. Bu kapsamdaki ilk
bulgu, ebeveynlerin ¢ocuklarin medya kullanimi iizerindeki
yonlendirici rolii ve olumlu etkilere dikkat cekmektedir
(Amah & Hana, 2019; StaSova, 2015). Bir diger bulgu, medya
okuryazarliginin yalnizca aile i¢inde degil; ayn1 zamanda okul
ve akran g¢evresiyle kurulan iligkiler aracilifiyla da gelistigi
yoniindedir (Susteri¢ vd., 2025). Ugiincii bulgu ise ebeveynlik
stillerinin, cocuklarin medya okuryazarlik diizeyleri iizerinde
belirleyici etkiler olusturdugunu belirtmektedir (Riesmeyer vd.,
2019).

Medya Okuryazarhgmmn Olusturulmasinda Islevsel Bir
Aracg Olarak Kamu Spotlar:

Teknolojinin hizla gelisti§i ve medya tiiketiminin arttig1
gliniimiiz diinyasinda kamu spotlari, sosyal amaglarin genis
kitlelere ulastirtlmasint saglayan etkili iletisim araglaridir
(Martins, 2024, ss. 32-33). Kamu spotlari, 6z itibartyla kamu
yararina yonelik iletiler igeren kamu hizmeti reklamlaridir ve
‘duyuru’, ‘kamu hizmet duyurusw’, ‘topluma hizmet duyurusu’
gibi farkli sekillerde de adlandirilabilmektedir (Sahin, 2021, s.
119).

Kamu spotlari, 6z itibartyla bir tiir reklamdir; ancak bazi unsurlar
noktasinda ticari reklamlardan ayrismaktadir. Bu ayrisma; kamu
spotlarinin RTUK gozetiminde hazirlanmasi, yayin zamaninin
ve bedelinin belirlenmis olmasi, kiar amaci giitmemesi, olumlu
ve giivenilir bir bilgi kaynagi olarak degerlendirilmesi, kamu
hizmeti mesaji1 igermesi, olumsuz igerikli 6geler icermemesi
gibi ozellikler iizerinden belirginlesmektedir (Cevik Ergin,
2020, ss. 37-38). Martins’e (2024, s. 31) gore kamu spotlar;
ticari amag tagimama, kisa siireli olma, duygusal etki yaratma
potansiyeli gosterme gibi unsurlar sayesinde hedef kitlenin
dikkatini cekerek tutumlari sekillendirebilmekte ve boylelikle
sosyal degisimi olumlu yonde etkileyebilmektedir.

Genellikle kisa stireli olarak hazirlanan kamu spotlarinda; belli
bir konuda farkindalik yaratma, bireylerin tutumlarini etkileme
ve uzun vadede davranig degisikligi olusturma hedeflerine
odaklanilmaktadir (Pernisco, 2020, ss. 316-317). Bu 6zellikler
ve hedefler, kamu spotlarinin kamu yararini temel alan ilkeler
dogrultusunda iiretildiklerini gostermektedir.
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RTUK Kamu Spotlar1 Yénergesi’ne (2023) gére kamu spotu;
“kamu kurum ve kuruluglart ile dernek ve vakif gibi sivil
toplum kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve Ust Kurul
tarafindan yaymlanmasinda kamu yarar1 olduguna karar verilen
bilgilendirici ve egitici nitelikteki film ve sesler ile alt bantlar”
olarak tanimlanmaktadir. 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulug ve Yayin Hizmetleri Hakkindaki Kanun’un (2023), 10.
maddesinin 5. fikrasi uyarinca bu duyurular, reklam siiresine
dahil edilmeksizin ticretsiz yayinlanmaktadir.

Gorsel ve igitsel duyulara hitap eden kamu spotlari; kamu
kurumlari, sivil toplum kuruluslari, vakiflar veya dernekler
tarafindan  toplumsal farkindalik  olusturma amaciyla
hazirlanarak genis kitlelere sunulmaktadir (Walther vd., 2010,
s. 470). Bu yoniiyle Gazi ve Caki’nin (2019, s. 56) ifade ettigi
gibi kamu spotlar1 bireylerin ve toplumun belirli konular
hakkinda bilinglenmesini saglarken bilgilendirici ve egitici bir
arag olarak da kullanilmaktadir.

Kisa ve 0z mesajlar seklinde tasarlanan kamu spotlari;
televizyon, radyo, yazili basin, reklam panolari, internet ve
dijital platformlar gibi cesitli mecralarda yaymlanmaktadir
(Fuhrel-Forbis vd., 2009; s. 50). Kamu spotlari, konu acisindan
genis bir kapsama sahiptir. Bu baglamda saglik, trafik, afet
yonetimi, toplumsal cinsiyet esitligi ve tiiketici haklar1 gibi
konular kamu spotlarinin en yaygin kullanim alanlar1 arasinda
yer almaktadir (Unal & Tanca, 2016, s. 45). Ayrica sigara ve
alkol gibi zararli aligkanliklar, ¢cevre kirliligi, cocuk istismar1 ve
kadina yonelik siddet gibi cagcil sorunlar da kamu spotlarinin
siklikla odaklandig1 temalardir (Fuhrel-Forbis vd., 2009, s. 56;
Tokmak, 2022, s. 50).

Aile dinamikleri, medya okuryazarlifinin gelistirilmesinde
belirleyici  bir Ebeveynlerin medya tiiketim
aligkanliklar1 ve cocuklariyla kurduklart iletisim bigimleri,
medya okuryazarlid1 becerilerinin aile i¢inde aktarilmasini ve
stirdiirtilebilir bir hale gelmesini saglamaktadir. Kamu spotlari
araciligiyla bu siire¢ desteklenerek ailelerin medya igerikleriyle
daha bilingli bir iligki kurmalarina ve ¢ocuklariyla dijital medya
ortaminda daha saglikli bir iletisim gelistirmelerine olanak
taninmaktadir. Aile temelli medya okuryazarligi baglaminda
kamu spotlarinin islevselligi, yalnizca bireysel farkindalikla
siirl kalmamakta; ayni zamanda toplumsal degerlerin aktarima,
geleneksel normlarin korunmast ve etik standartlarin yeniden
ingas1 gibi amaclar1 da kapsamaktadir. Kamu spotlari, bireylerin
degerlerini, yasam tarzlarim ve ideallerini sekillendirme
potansiyeli nedeniyle toplumsal diizeyde doniistiiriicii bir
etkiye sahiptir (Giirel vd., 2025, s. 53). Bu dogrultuda, kamu
spotlarinin igerdigi mesajlarin aile bireyleri iizerindeki etkisi,
dogrudan ebeveynlerin medya okuryazarligi becerileriyle
iligkilidir. Medya igeriklerini elestirel bir siizgecten gecirme
yetkinligi gelismemis bireyler, bu mesajlardan daha fazla
etkilenme egilimindedir.

unsurdur.

Alanyazin incelendiginde konuya iliskin bilimsel arastirmalarin,
kamu spotlarinin aile iizerindeki etkisini ve ailelerin medya
okuryazarligi becerilerinin bu etkilerle iligkisini inceledigi
goriilebilmektedir.  Arastirmalar, aile medya
okuryazarlig1 baglaminda kamu spotlarinin bilinglendirici ve
yonlendirici bir ara¢ olarak onemli islevler iistlendigini ortaya
koymaktadir (Terskikh, 2016).

temelli

Yontem
Arastirmanin Amaci ve Gerekcesi

Arastirmanin amact, medya okuryazarliginda ailenin roliinii
ve Onemini kamu spotlart aracilifityla incelemektir. Bu
baglamda aragtirma; kamu spotlarinda aile dinamiklerinin nasil
yansitildigini, hangi unsurlarin kullanildigini, nelerin n plana
cikartildigimi ve ailenin nasil konumlandirildigini anlamaya
yoneliktir. Boylelikle medya okuryazarligindan gorece yeni
bir husus olan aile temelli medya okuryazarliginda kamu
spotlarinin kullanilmasima iligkin bir kapsam ve tanimlama
alan1 olugturmak hedeflenmektedir.

Medya okuryazarligina yonelik etkili araglar olan kamu
spotlart, ilk ortaya ¢iktiklar1 andan giiniimiize dek etkinliklerini
artirarak giinliik yasamin bir pargasi haline gelmislerdir.
Ancak tiim yayginliklarina ragmen kamu spotlarinda aile
dinamiklerinin, 6zellikle medya okuryazarlig1 baglaminda nasil
ele alindig ile ilgili kisith akademik caligma bulunmaktadir.
Bu baglamda aragtirmanin ¢ikis noktasi, uluslararast ve ulusal
alanyazinda medya okuryazarlig1 siirecinde kamu spotlarinda
aile dinamiklerini konu alan akademik kaynaklarin kisithligidir.

Arastirmanin Konusu, Kapsam ve Sorular:

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan doniisiimle birlikte
aile kurumunun medya okuryazarlig: siirecindeki roli giderek
onem kazanmaktadir. Aile ici iletisim kaliplar1 ve ailenin egitici
rolii, medya okuryazarligimin olusumunda ve gelisiminde
elzem bir role sahiptir. Ozellikle Tiirk toplumunda ailenin
egitici ve yonlendirici rolii, medya okuryazarlig1 becerilerinin
kazandirilmasinda merkezi bir role sahiptir.

Arastirma Oncelikle, medya okuryazarlig1 ile kamu spotlari
baglaminda alanyazina ve bundan sonraki calismalara katki
saglamaya odaklanmaktadir. Bu kapsamda arastirma ile Tiirk
kiiltiiri ve Tiirk toplumu ile ilgili alanyazin ve uygulamalara
katki sunmak hedeflenmektedir. Aile, Tiirk Kkiiltiiriiniin ve
Tiirk toplumunun asli 6gelerinden biridir (Giirel & Cetin,
2023, s. 405). Bu baglamda ailenin bir ferdi olarak ¢ocugun,
gelecegin yetigkini ve tiiketicisi olma sifatiyla medya ve reklam
iletilerinden dogrudan etkilendigi sdylenebilir.

Medya okuryazarligi ve aile dinamikleri arasindaki iligkinin
incelenmesi, 6zellikle cocuklarin medya igerikleriyle olan
etkilesimlerinin anlagilmasi ve anlamlandirilmasi acisindan
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onem tagimaktadir. Ayrica aile ici iletisim ve etkilesim kaliplari
ile ailenin egitici roliiniin medya okuryazarlig1 baglaminda ele
alinmasi, toplumsal yapinin temel tagi olan ailenin bu siirecteki
islevini ve 6nemini ortaya koyacaktir. 2025 yilinin T.C. Aile ve
Sosyal Hizmetler Bakanlig1 tarafindan “Aile Yili” olarak ilan
edilmis olmasi, arastirmanin toplumsal degerini ve Onemini
giiclendirmektedir. Bu baglamda arastirma bulgularinin aile
degerlerinin desteklenmesi ve toplumsal bilincin artirilmasi
acisindan da katki saglamasi beklenmektedir. Arastirmanin
amacindan ve kapsamindan hareketle olusturulan arastirma
sorular su sekildedir:

e Kamu spotlarinda aile dinamikleri hangi kategoriler ¢ercevesinde
sekillenmektedir?

e Kamu spotlarinda medya okuryazarliginin gelistirilmesinde
ailenin rolii nasil cergevelenmektedir?

e Kamu spotlarinda aile ici iletisim kaliplari ve egitici aile roli
nasil konumlandirilmaktadir?

Arastirmanin Yontemi

Arastirmada kamu spotlarinin  ¢oziimlenmesi amaciyla
nitel analiz gelenegine dayanan tematik analiz yoOntemi
kullaniimustir. Nitel analiz; goriisme, gozlem, katilimci gozlem
ya da belgelerin degerlendirilmesi gibi yontemler ile sozlii-
yazili anlatimlarin ve kayitlarin incelenmesidir (Punch, 2020,
s. 165). Tematik analiz; nitel bilgilerin oldugu belirli temalarin
bir listesini iceren ve nedensel iligkileri aciklayan bir kodlama
stirecidir (Boyatzis, 1998, s. 4). Bu kodlama siirecinde tema,
analiz edilen dokiimanin tamaminin veya belirli bir boliimiiniin
yazilig amacina iliskin anlam diizeyini yansitmaktadir (Yildirim
& Simsek, 2021, s. 199). Kod ise bireysel transkriptlerden,
yazili verilerden, seslerden veya goriintiilerden secilen
belirli veri boliimlerinin notlar, renkli isaretlemeler veya
bilgisayar yazilimlar1 aracilifiyla etiketlenip adlandirilarak
diizenlenmesini saglayan bir siniflandirma stirecidir (Braun &
Clarke, 2006, s. 89). Siireg, elde edilen bulgulara isaret eden
kodlarin belirli kategoriler altinda toplanmas1 ve bu kategorileri

kapsayan temalarmn belirlenmesi ile gerceklesmektedir
(Yildinm & Simsek, 2021, s. 254).

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin  evrenini, Tiirkiye’de yayinlanan medya

okuryazarlig1 temalh kamu spotlar1 olusturmaktadir. Orneklem
seciminde amagli 6rnekleme yontemi kullanilmistir. Amacl
ornekleme, sinirli kaynaklarin etkili kullaniminin saglanmasi
icin bilgi cesitliligine sahip vakalarin tespitini ve se¢ilmesini
ifade etmektedir. Bu dogrultuda arastirmanin 6rneklemi,
RTUK’e ait olan internet
sayfasinda yer alan ‘Cekirdek Ailesi’ isimli kamu spotu/cizgi
film serisidir. Orneklem seciminde, serinin giincel olmasi,

‘medyaokuryazarligi.gov.tr’
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aile dinamiklerini merkeze almas: ve medya okuryazarligi
konusunu kapsamli bir sekilde ele almas1 belirleyici olmustur.
Orneklemin bes boliimlik ¢izgi film serisinden olusmasi
ve her bir boliimiin farkli medya okuryazarlifi temasini
kapsamli bir sekilde ele almasi nedeniyle veri doygunluguna
ulagildig1 degerlendirilmistir. Cekirdek Ailesi, RTUK YouTube
sayfasinda yayinlanan bes boliimliik bir ¢izgi dizi olup her bir
boliim farkli medya okuryazarli§i temasini islemektedir. S6z
konusu boliimler, medya okuryazarligmmin farkli boyutlari
ele alan ‘Reklamlar’, ‘Zaman Kullanim?’, ‘Kurgu mu Gergek
mi?’, ‘Etkiler’ ve ‘Dogru Bilgi’ basliklarindan olugmaktadir.
Incelenen kamu spotu serisi, Tiirk aile yapisini temsil eden
dort kisilik bir ailenin giindelik yasamini konu almaktadir.
Anne, baba ve iki ¢ocuktan (kiz ve erkek) olusan bu c¢ekirdek
aile yapisi, medya okuryazarlig1 becerilerinin aile i¢i iletisim
yoluyla nasil gelistirilebilecegini orneklendirmektedir. Her
boliimde aile iiyeleri, giinliik yasamda karsilastiklart medya
icerikleriyle ilgili farklt durumlar degerlendirmekte ve ¢oziim
tiretmektedir.

Arastirmanin Veri Toplama ve Analiz Siireci

Arastirmanin veri toplama siireci, Temmuz 2024 tarihinde
gergeklestirilmistir. Veri toplama asamasinda, RTUKiin resmi
YouTube hesabinda yayinlanan ‘Cekirdek Ailesi’ baslikli kamu
spotu/¢izgi film serisinin tiim boliimleri incelenmistir. Arastirma
verilerinin analizi, MAXQDA 2024 nitel veri analiz programi
aracilifiyla gerceklestirilmistir. Analiz siirecinde, arastirmanin
temel sorunsalimi olusturan aile dinamikleri temasi merkeze
alinarak sistematik bir kodlama cercevesi olusturulmustur. Bu
baglamda aragtirmanin konusu, amac1 ve sorulari dogrultusunda
kategoriler ve kodlar belirlenmis, elde edilen veriler bu yapi
cercevesinde detayli bir sekilde ¢coziimlenerek modellenmistir.

Veri analiz siireci dort asamada gerceklestirilmistir. Ilk
asamada, kamu spotlar1 tekrar tekrar izlenerek aragtirmanin
amacina uygun icerikler tespit edilmistir. Ikinci asamada,
tespit edilen icerikler MAXQDA 2024 programina aktarilmis,
tic aragtirmaci tarafindan 6n kodlama yapilmis ve kodlamalar
tamamlandiktan sonra olusturulan kodlar 6zelinde ortak bir
zeminde uzlasilmistir. Ugiincii asamada uzlasilan kodlar,
cesitli kategoriler altinda gruplandirilarak tema, kategori ve
kod hiyerarsisi olusturulmustur. Son asamada ise kodlarin
frekans analiziyle birlikte modellemeleri yapilarak veriler
gorsellestirilmis ve bulgular yorumlanmustir.

Arastirmanin Gecerliligi ve Giivenilirligi

Nitel arastirma siirecinde en Onemli kriterler elde edilen
verilerin, sonuglarin  gegerliliginin  ve
giivenilirliginin saglanmasidir (Biiyiikoztirk vd., 2020, s.
265). Bu nedenle arastirmanin gegerliligini ve giivenilirligini
saglamak amaciyla ¢esitli stratejiler uygulanmaktadir (Creswell,
2009, s. 185). Mertens’in (2010, ss. 211-212) belirttigi izere

analizlerin  ve
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nitel aragtirma siirecinde arastirmacinin bir ara¢ olarak kabul
edilmesi sebebiyle giivenilirligin artmasi, verilerin birden
fazla kisi tarafindan degerlendirilmesi ile saglanabilmektedir.
Aragtirmanin veri toplama ve analiz siirecinde ii¢ farkh
aragtirmacinin yer almasi, arastirmanin giivenilirli§ini artiran
onemli bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Arastirmacilar
oncelikle bireysel olarak kodlamalar gergeklestirmis, ardindan
ortak bir zeminde uzlagarak nihai kodlar1 belirlemistir.

Gecerliligi saglamak amactyla, arastirma verileri sistematik
bir sekilde dort asamada analiz edilmistir. ik asamada kamu
spotlarinin tekrarli izlenmeleri gergeklestirilmis; ikinci agamada
veriler MAXQDA 2024 veri analiz programina aktarilmis;
ticiincli asamada tema, kategori ve kod hiyerarsisi olusturulmus;
dordiincii ve son asamada frekans analizleri yapilarak bulgular
yorumlanmustir.

Aragtirma bulgularinin i¢ gecerlili§ini artirmak amaciyla,
elde edilen verilerin ¢oziimleme siirecinde nitel veri analiz
programina basvurulmustur. Nitel veri programlari, kod ve
temalar iliskilendirme, not alma, nitel verileri nicellestirme,
istatistiksel yazilima aktarmak amaciyla kod dagilimlarim
gorsellestirmeye kadar uzanan cesitli kullanim olanag:
sunmaktadir (Creswell & Clark, 2018, s. 258). Bu dogrultuda
elde edilen veriler MAXQDA 2024 nitel veri analiz programi
araciligiyla modellenmis ve gorsellestirilmistir. Bu yaklagim,
bulgularin sistematik bir sekilde sunulmasini ve yorumlanmasini
saglamigtir.

Arastirmanin Orneklemi olan ‘Cekirdek Ailesi’ kamu spotu
serisi, giincel olmasi, aile dinamiklerini merkeze almasi ve
medya okuryazarligi konusunu kapsamli bir sekilde ele almasi
nedeniyle amacli 6rnekleme yontemiyle secilmistir. Bu durum,
aragtirmanin yapi1 gegerliligini gii¢clendirmektedir.

Bulgular ve Tartisma

Arastirmanin Orneklemini olusturan kamu spotlarindan elde
edilen veriler MAXQDA 2024 nitel analiz programi {izerinden
¢Oziimlenmistir. Yapilan ¢oziimlemeler sonucunda arastirmanin
amacina ve sorularina uygun olarak temalar, kategoriler ve
kodlar olusturulmustur. Bu kapsamda tema ve temaya bagh
kategoriler ile kodlar, ilgili veri analiz programi aracilifiyla
gorsellestirilmis modellenmistir. Bu baglamda aile dinamikleri
temasinin biinyesinde bulunan kategorilere ve kodlara yonelik
detayli bilgiler, ilgili modeller araciligiyla ¢aligmanin ilerleyen
boliimlerinde belirtilmistir.

Kamu Spotlarinda Aile Dinamikleri Kategorileri

Arastirmada, medya okuryazarligi baglaminda ailenin yerinin
ve roliiniin anlasilmast amaciyla arastirma sorularindan
hareketle olusturulan aile dinamikleri isimli temanin kodlama
modeli, Sekil 1°de sunulmustur.

Sekil 1’de goriildiigii tizere aile dinamikleri isimli tema, dort
farkli kategoriye ayrilmaktadir. Bu kategoriler; aile i¢i karar
mekanizmalari, egitici aile rolii, ebeveyn-gocuk iligkisi ve aile
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ici iletisim kaliplar1 olarak belirlenmistir. Her bir kategori,
belirli kodlarla temsil edilmekte olup bu kodlar, gorseldeki
cizgi kalinliklariyla kodlama yogunlugunu yansitmaktadir.

Kategoriler arasinda en diisiik kodlama yogunluguna sahip
kategori olan aile i¢i karar mekanizmalar1 kategorisinde, en
fazla yogunluk gosteren kod sinir koyma ve kuralli yagsam olarak
one cikmaktadir. Bu durum, ailelerin medya okuryazarliginin
gelisiminde c¢ocuklara belirli simirlar koyarak onlari egitme
iglevi tistlendigini gostermektedir.

Egitici aile rolii kategorisinde elestirel diisiinme becerileri
kodu dikkat ¢cekmektedir. Bu kod ailelerin, ¢cocuklarin diigiinsel
gelisiminde bir rehber olma sorumlulugunu vurgulamaktadir.
Ayni zamanda ailelerin ¢ocuklarina medya iceriklerini analiz
etme, sorgulama ve degerlendirme yetenegi kazandirma
cabalarini ifade etmektedir.

Ebeveyn-cocuk iligkisi kategorisinde ogretici yaklagim kodu
agirlik kazanmaktadir. Bu durum ebeveynlerin, c¢ocuklarin
problem ¢dzme yeterliliklerini artirmada 6gretici ve koruyucu
bir rol iistlendiklerini ortaya koymaktadir.

Son olarak en yiiksek kodlama frekansina sahip kategori olarak
on plana ¢ikan aile ici iletisim kaliplar1 kategorisinde 6ne cikan
soru-cevap Oriintiileri kodu, ebeveynlerin cocuklarin elestirel
diisiinme ve sorgulama becerilerini tegvik ettigi, etkilesimli bir
iletisim bicimini ifade etmektedir.

Tamamlanan kodlama c¢aligmalar1 sonucunda aile dinamikleri
temasint olusturan dort farkli kategorinin frekans yogunlugu
Sekil 2°de sunulmugtur.

Sekil 2’de yer alan bulgular, aile dinamikleri baglaminda
degerlendirilen dort ana kategorinin frekans dagilimini ortaya
koymaktadir. Bu baglamda egitici aile rolii kategorisi 34.9%

34.9%

B Esitici Aile Rola

I Aile igi iletisim Kaliplan

I ebeveyn-Cocuk iliskisi

[ | Aile l¢i Karar Mekanizmalan

11.6%

Sekil 2. Aile dinamikleri temasini olusturan kategorilerin

yogunluklari
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orantyla en yiiksek kodlama oranma sahip olmakla birlikte
ebeveynlerin 6zellikle medya okuryazarligi konusundaki
rollerinin,  ¢ocuklarin  gelisiminde oldugunu
gostermektedir. Bunu 34.1% ile aile ici iletisim kaliplari takip
etmektedir; bu kategori aile icindeki etkilesimlerin ve iletigim
bicimlerinin, ¢ocuklarin sosyal ve biligsel gelisimi iizerindeki
etkisini vurgulamaktadir. 19.3% oraninda temsil edilen ebeveyn-
cocuk iligkisi kategorisi, ebeveynlerin c¢ocuklarla kurdugu
baglarin 6nemini belirtmektedir. Son olarak, 11.6% oraniyla

elzem

en diisiik temsile sahip olan aile i¢i karar mekanizmalar
kategorisi ise ailelerin, c¢ocuklarin medya okuryazarlig
yonelimleri iizerinde karar alic1 bir unsur olarak rol oynadigini
vurgulamaktadir.

Arastirma kapsaminda aile dinamikleri temas: ile ilgili
elde edilen bulgular1 destekler nitelikte Juszczyk vd. (2017,
ss. 105-106) ebeveynlerin medya aligkanliklarinin  ve
tutumlarinin, ¢ocuklarinin medya aligkanliklari ve tutumlari
tizerinde onemli bir etkiye sahip oldugunu belirtmektedir.
Aydin ve Gorpe’ye (2025, s. 20) gore ebeveynler, yeni medya
okuryazarligi ve dijital ebeveynlik farkindaligi konusunda
bilingli davranmaktadir. Benzer sekilde Giindiiz-Kalan’a
(2010, ss. 70-72) gore ebeveynler, okul oncesi ¢ocuklarin
medya okuryazarligi gelisiminde kilit bir rol oynamakta ve
televizyon kanallar1 arasinda ¢ocuklar i¢in uygun kanal segme
egilimi gostermektedir. Bununla birlikte ebeveynlerin, medya
okuryazarligi kavram bilgisi hakkinda derinliksiz bilgi sahibi
oldugu, icerik ve siire kontroliinii saglamadig1, medya etkileri
hakkinda yeterli bilgi saglayamadig1 anlagilmistir. Olumlu veya
olumsuz etkiye sahip her sonu¢ ebeveynlerin, cocuklarinin
medya okuryazarlif1 gelisimi iizerinde oynadigi onemli rolii
aciklar niteliktedir.

Kamu Spotlarinda Medya Okuryazarhginin
Gelistirilmesinde Ailenin Rolii

Gergeklestirilen kodlamalar neticesinde aile dinamikleri
temasinin en diisiik yogunluguna sahip kategorisi olan aile igi
karar mekanizmalar kategorisinin kodlama frekanslari, Tablo
1’de sunulmustur.

Tablo 1. Aile ici karar mekanizmalar: kategorisi

Kodlama adi Kodlama Kf)dlan.la
frekansi (f) | yiizdesi
Sinir koyma ve kuralli yasam 15 51.72%
Ebeveyn onay1 gerekliligi 14 48.28%
Toplam 29 100%

Tablo 1, aile ici karar mekanizmalar1 kategorisine iliskin
kodlarin frekans ve yiizdesel dagilimlarini sunmaktadir. En
yiiksek frekans ve yiizdeye sahip olan sinir koyma ve kuralli
yasam kodu (f = 15), ailelerin ¢ocuklara belirli sinirlar koyma
ve diizenli bir yasam bicimi olusturma egilimini ortaya
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koymaktadir. Bunun yani sira ebeveyn onayi gerekliligi kodu
(f = 14), cocuklarin karar siireclerinde ebeveynlerinden onay
alma gereksinimini yansitmaktadir.

Kamu spotlarindan elde edilen verilerden hareketle olusturulan
aile dinamikleri temasmin kategorileri arasinda yer alan
ebeveyn-gocuk iligkileri kategorisinin kodlama yogunluklari
Sekil 3’te belirtilmisgtir.

Sekil 3, ilgili kamu spotlarinda oOne c¢ikartilan aile ici
yaklagimlarin yiizdesel dagilimini sunmaktadir. En yiiksek

Ogretici Yaklagim $akalagma ve Mizah Unsurlan Problem Gézme Odakl

Yaklagim

Koruyucu Ebeveynlik

Sekil 3. Ebeveyn-cocuk iligkileri kategorisi

oran olan 29.2% ile ogretici yaklasim kodu, ebeveynlerin
pedagojik bir rol iistlenerek ¢ocuklarinin medya okuryazarligini
gelistirme siireclerindeki rehberlik iglevini 6ne ¢ikarmaktadir.
25% oraniyla sakalagsma ve mizah unsurlari kodu, aile igi
iletisimde eglenceli ve rahat bir atmosferin 6nemini ortaya
koymaktadir. 22.9% oranindaki problem ¢ozme odakli yaklagim
ve koruyucu ebeveynlik kodlari ise sirastyla ¢ocuklarin problem
¢ozme becerilerinin desteklenmesi ve olas1 risklere karsi
koruma saglanmasi acisindan ailelerin iistlendikleri rolii ifade

etmektedir.

Aile i¢i karar mekanizmalari ve ebeveyn-¢ocuk iligkisi
baglaminda yapilan arastirmalar, bilisim
teknolojileri ve uygulamalari konusunda cocuklara belirli

ebeveynlerin

kisitlamalar getirme ve smir cizme egilimi gosterdigini
belirtmektedir. Bu sonuglara ebeveynlerin yasi, cinsiyeti ve
egitim durumlarn gibi demografik faktorlerin de etki ettigi
goriilmektedir (Alvarez vd., 2013; Cetinkaya & Siitcii, 2016).
Eastin vd. (2006, ss. 497-498) yaptiklar1 aragtirmada farkli
ebeveynlik yaklasimlari ile cocuklarin internete erisim izni
arasinda anlaml bir iliski bulundugunu ve bu tutumun en ¢ok
otoriter ebeveynler tarafindan sergilendigini ifade etmektedir.
Bunun yani sira Valcke vd. (2011, ss. 1301-1302) gore ise
ebeveyn kontrollerinin etkisiz olmasi ve ¢ocuklar tarafindan her
zaman fark edilmemesi de s6z konusudur.

Kamu Spotlarinda Aile Ici Iletisim Kaliplar1 ve Egitici Aile
Rolii

Aile ici dinamiklere iliskin yapilan ¢oziimlemeler neticesinde
en yogun kodlamaya sahip ikinci kategori olan aile ici iletisim
kaliplar1 kategorisinin kod frekanslar1 Sekil 4’te gosterilmistir.
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Soru-Cevap Oriintiileri Aile igi Ogretim Deder Aktarimi ik iletisim

Sekil 4. Aile ici iletisim kaliplar1 kategorisi

Sekil 4, aile i¢i iletisim kaliplari kategorisine ait kodlarin frekans
dagilimint sunmaktadir. En yiiksek oran olan 30.6% ile soru-
cevap orlintiileri, ebeveynlerin ¢ocuklarinin elestirel diisiinme
ve sorgulama becerilerini gelistirmede temel bir ara¢ olarak bu
yontemi siklikla benimsedigini gostermektedir. Bunu 25.9%
orantyla aile i¢i 6gretim takip etmekte, ebeveynlerin bir rehber
olarak cocuklarin medya iceriklerini anlamlandirmalarina
ve bilgi edinme siireglerine rehberlik etme islevini 6n plana
cikarmaktadir. 16.5% ile deger aktarimi ve demokratik iletigim
kodlarinin esit oranlarda yer almasi, aile i¢i iletisimde adalet
ve esitlik ilkeleriyle beraber ahlaki degerlerin aktarimim
vurgulamaktadir.  Ayrica 10.6% oranindaki  deneyimsel
o0grenme, ¢ocuklarin kendi deneyimlerinden ¢ikarimlar yaparak
o0grenme siireclerine katki saglandigini ifade etmektedir.

Orneklemi olusturan kamu spotlarindan elde edilen verilerin
coziimlenmesiyle aile dinamiklerinde en ¢ok vurgulanan
kategori olarak on plana ¢ikan egitici aile rolii kategorisinin
kodlama verileri Sekil 5’te sunulmustur.

267%

o
Elestirel Dilsiinme Sorumluluk Bilinci Karar Verme Becerisi Bilingli Teknoloji
Becerileri Geligtirme Kullammi

Bilingli Tiiketici
Yetigtirme

Sekil 5. Egitici aile rolii kategorisi
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Sekil 5, egitici aile rolii kategorisine bagli kodlarin yogunluklarini
gostermektedir. En yiiksek oran olan 28.7% ile elestirel
diistinme becerileri, cocuklarin medya igeriklerini analiz etme,
sorgulama ve degerlendirme kapasitelerini artirmay1 hedefleyen
bir yaklagimi temsil etmektedir. Bunu 23% oraniyla sorumluluk
bilinci gelistirme takip etmektedir. S6z konusu kod ailelerin,
cocuklarinin karar siireglerinde aktif bir rol alarak sorumluluk
bilincini desteklemeleri gerektigini gostermektedir. 16.1%
oraniyla karar verme becerisi, bilingli teknoloji kullanimi ve
bilingli tiiketici yetistirme kodlarinin esit dagilimi ise kamu
spotlarinda yer alan ailenin bu konularda dengeli bir yaklagim
sergiledigini ortaya koymaktadir. Bulgular, cocuklarin medya
okuryazarligi baglaminda biligsel ve davranigsal becerilerini
gelistirme siirecinde ailenin anahtar bir rol oynadigini
gostermektedir.

Aile ici iletisim kaliplar1 ve egitici aile rolii konusunda elde
edilen sonuglar1 destekler nitelikte Gentile ve Walsh (2002,
ss. 174-175) medya ve medyanin etkileri konusunda bilingli
olan ebeveynlerin ¢ocuklarinin okul basarisinin arttigini ifade
etmektedir. Ayrica bu ¢ocuklarin medya kullanimi konusundaki
farkindaliklar1 olumlu yonde gelisim gostermektedir. Benzer
sekilde Can ve Besler’e (2018, s. 42) gore ebeveynlerin
medya ve bilim okuryazarlik seviyesi artik¢a, cocuklarinin
okullarindaki basar1 seviyesi artmaktadir. Tabataba ve Azimi’ye
(2023, s. 27) gore ise ebeveynlerin medya okuryazarlig: ile
cocuklarinin elestirel diisiinme becerileri arasinda anlamli bir
iligki bulunmaktadir. Yapilan arastirma ebeveynlerin yasi ve
cinsiyetinin bu iligki iizerinde anlamli bir etki gosterdigini,
egitim diizeylerinin ise anlamli bir farklilik yaratmadigim
ortaya koymaktadir. Diger yandan Bulut-Ozek’e (2016, s. 805)
gore ebeveynlerin egitim diizeyi de bu konuda anlaml1 bir etki
gostermektedir. Aragtirmaya gore medya okuryazarlik seviyesi
daha yiiksek olan ebeveynlerin ¢ocuklar1 daha az televizyon
izlemekte, bu siirelerde aileleri onlara eglik etmekte ve ¢cocuklar
daha bilingli bir satin alma davranisi gostermektedir.

Sonuc ve Oneriler

Kamu spotlari, medya okuryazarliginin olusumunda ve
gelisiminde etkili bir aractir. Aile dinamikleri cercevesinde ele
alindiginda, kamu spotlarinin aile temelli medya okuryazarligina
yonelik olarak genis bir kullamim alanina sahip oldugu
goriilmektedir. Bu baglamda kamu spotlari; aile degerlerinin
i¢sellestirilmesi, toplumsal deger ve normlarin aktarimi,
ailelerin medya aligkanliklarinin sekillenmesi ve c¢ocuklarin
medya igerikleriyle olan etkilesimlerinin yonlendirilmesi
noktasinda egitici ve bilin¢lendirici bir rol oynamaktadir.

Toplumsal hayatta benimsenen degerler oncelikle ailede
sekillendigi i¢in medya okuryazarhiginin aile iginde
ogrenilmesi her gecen giin 6nem kazanmaktadir. Bebeklikten
itibaren cocuklar i¢in en yakin ve giivenilir bilgi kaynag:
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olan aile, bireyin medya mesajlarina karst donanimli hale
gelmesine yardimci olmaktadir. Ebeveynler, ¢ocuklarin medya
kullanimini diizenleme ve izleme amaciyla hareket etmekte,
medya iceriklerine erisimi yonlendirmektedirler. Bu noktada
ebeveynlerin medya okuryazarlig1 becerileri gelistikce, medya
etkilerine yonelik cocuklari tizerinde daha giiglii bir farkindalik
olusturabilmektedirler. Ozellikle kamu spotlar1 araciligiyla
ailelerin medya okuryazarligi yetkinliklerinin gelistirilmesi,
toplum saglhigimi da olumlu yonde etkileme potansiyeline
sahiptir.

Medya okuryazarligi baglaminda kamu spotlarinda ailenin
roliinii incelemeyi amaclayan bu calismada, ozellikle Tiirk
kiiltiirii ve Tiirk toplumu ile ilgili alanyazin ve uygulamalara
katkida bulunulmast hedeflenmistir. Arastirmanin konusu,
amact ve sorulart dogrultusunda kategoriler ve kodlar
belirlenmis, elde edilen veriler bu yap1 cergevesinde detayli bir
sekilde ¢oziimlenerek modellenmistir.

Arastirma bulgulari, medya okuryazarlifi baglaminda kamu
spotlarinda aile dinamiklerinin dort temel kategori etrafinda
sekillendigini ortaya koymaktadir. Bu kategorilerden egitici aile
roliiniin en yiiksek oranda temsil edilmesi, ebeveynlerin medya
okuryazarligi konusunda Oncelikli olarak egitici bir misyon
tistlendiklerini gostermektedir. Bu durum, ailelerin ¢ocuklarin
medya kullanimi1 konusundaki biling diizeylerini artirmada
aktif bir rol oynadiklarina isaret etmektedir.

Bulgular kapsaminda egitici aile rolii kategorisinde elestirel
diisiinme becerilerinin 6ne ¢ikmasi, ebeveynlerin ¢ocuklaria
medya iceriklerini sorgulama ve analiz etme yetkinligi
kazandirma konusuna oncelik verdiklerini gostermektedir.
Sorumluluk bilinci gelistirmenin yiiksek oranda temsil edilmesi
ise ailelerin, cocuklarin medya kullamiminda bilincli ve
sorumlu bir yaklagim gelistirmelerine 6nem verdiklerini ortaya
koymaktadir.

Aile ici iletisim kaliplar1 kategorisinde soru-cevap oOriintiilerinin
one ¢cikmasi, ailelerin medya okuryazarlig1 egitiminde interaktif
ve katilimci bir yaklagimi benimsediklerini gostermektedir. Aile
ici Ogretimin yiiksek diizeyde temsil edilmesi, ebeveynlerin
isaret
ederken, deger aktarimi ve demokratik iletisim unsurlarinin
dengeli dagilim, ailelerin demokratik degerleri ve etik ilkeleri

sistematik bir Ogretim siireci yapilandirdiklarina

onemsediklerini vurgulamaktadir.

Ebeveyn-cocuk iligkisi kategorisindeki dagilim, ailelerin
medya okuryazarlifi egitiminde cok boyutlu bir yaklasgim
sergilediklerini ortaya koymaktadir. Ogretici yaklagimin
ve sakalagsma-mizah unsurlarinin Onemli diizeyde temsil
edilmesi, ebeveynlerin egitici rollerini eglenceli bir atmosferle

biitiinlestirme egiliminde olduklarini gostermektedir. Problem
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¢ozme odakli yaklagim ve koruyucu ebeveynlik unsurlarinin
dengeli dagilimi ise ailelerin problem cozme becerilerini
gelistirmeyi ve koruyucu bir rol iistlenmeyi dengeli bir sekilde
yiiriittiiklerine isaret etmektedir.

Aile i¢i karar mekanizmalar1 kategorisinde sinir koyma ve
kuralli yagsamin 6n plana ¢ikmast, ailelerin medya kullaniminda
belirli smurlar ve kurallar c¢ercevesinde hareket ettiklerini
gostermektedir. Ebeveyn onay1 gerekliliginin yiiksek diizeyde
temsil edilmesi ise ailelerin medya kullanimi konusunda
denetleyici bir rol istlendiklerini ortaya koymaktadir. Bu
bulgular, ailelerin medya okuryazarlig1 konusunda yonlendirici
ve denetleyici bir iglev gordiiklerini vurgulamaktadir.

Aragtirmanin bulgulari, medya okuryazarlig1 kamu spotlarinda
aile dinamiklerinin anahtar bir rolde ele alindigin1 ortaya
koymaktadir. Ozellikle egitici aile roliiniin ve aile igi iletisim
kaliplarinin yiiksek oranlarda temsil edilmesi, kamu spotlarinin
aileleri medya okuryazarligi konusunda aktif bir 6gretici ve
yonlendirici olarak konumlandirdigin1 gostermektedir. Ayrica
elestirel diistinme becerilerinin gelistirilmesi, sorumluluk
bilincinin olusturulmas: ve bilingli teknoloji kullaniminin
tesvik edilmesi gibi unsurlara yapilan vurgu, kamu spotlarinda
ailelerin medya okuryazarliginin gelistirilmesinde stratejik bir
paydas olarak goriildiigiinii ortaya koymaktadir.

Aragtirma sonuclarinda, kamu spotlarinda aile dinamiklerinin
demokratik, katilimer ve etkilesimli bir yapida kurgulandigi
goriilmektedir. Soru-cevap Oriintiilerinin, aile ici O6gretimin
ve demokratik iletisimin ©One ¢ikmasi, ailelerin medya
okuryazarligi siirecinde cocuklarla kurduklari iligkinin
niteligini vurgulamaktadir. Bununla birlikte 6gretici yaklagimin
mizah unsurlariyla desteklenmesi ve problem c¢dzme
odakli bir perspektifle ele alinmasi, kamu spotlarinin aile
dinamiklerini dengeli ve cagdas bir sekilde yapilandirdigini
ortaya koymaktadir. Bu baglamda kamu spotlarinda, medya
okuryazarhiginin gelistirilmesinde aile kurumunun merkezi
roliiniin gii¢lendirilmeye ve desteklenmeye odaklanildig:
sonucuna ulagilmigtir.

Gelecek caligmalarda, medya okuryazarligi kamu spotlarinin
etki degerlendirmesi yapilarak, bu spotlarin aile ici iletisim
kaliplarint  ve medya kullanim aliskanliklarimi  nasil
sekillendirdigi incelenebilir. Bu baglamda karma ydntem
aragtirmalari tercih edilerek, nicel ve nitel verilerin bir arada
kullanilmast Onerilebilir. Ayrica, farkli yas gruplarindaki
cocuklarin medya okuryazarlig1 gelisiminde aile dinamiklerinin
veya kamu spotlarinin roliinii inceleyen karsilastirmali
aragtirmalar yapilabilir.

Etik Beyan

Bu calismada Yiiksekogretim Kurumlar: Bilimsel Arastirma
ve Yayin Etigi Yonergesi kapsaminda belirtilen tiim kurallara
uyuldugu beyan edilmistir.
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Calisma, etik kurul onay1 gerektirmedigi icin etik kurul onay1
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